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Presentación
del mercado



* Billones : Millares de millones

Importancia del mercado
de Estados Unidos de América

1ra economía del mundo US$ 23 Billones* de PBI 22% del PBI del Mundo

332 millones de habitantes. 
4to país más grande del mundo 

por masa terrestre. 

1er destino de exportaciones 

NME 

US$ 2.9 Mil Millones en 

importaciones

Segmento de hispanos 19%
(30% al 2050)                     PBI per capita. USD 69 227



California, Texas, New York, Florida, Illinois y Pensilvania se ubicarían
dentro de las veinticinco mayores economías del mundo

22,996

3,373

2,052 1,901
1,256 946 844



Crecimiento de la población en Estados unidos
previsto entre 2010-2050

*Excluye indios americanos, nativos de Alaska, Hawái y otras islas del Pacifico
Fuente : U.S. Census Bureau 

+167%
+142% +56% +1% +42%

HISPANOS ASIÁTICOS AFRO AMERICANOS BLANCOS
(NO HISPANOS)

TOTAL
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En 2022, las exportaciones NME superaron los US$ 6 007 M,
creciendo en 2,9 veces respecto de lo exportado en 2008

AGRO
57%MANUFACTURAS

21%

TEXTIL
17%

PESQUERO
5%

Distribución %

por Sectores, 2022842 919

1,494
1,908

2,099 2,228

2,879
3,129 3,241 3,390

3,634
3,880

4,164 4,212

5,024

6,007

1,905 1,980

3,676

5,682
5,902

6,087
6,331 6,172

5,026

6,265

7,000

8,049

5,881

6,361

7,180

8,602 

 -

 10,000

2000 2002 2004 2006 2008 2010 2012 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

No Minero Energético Fuente: SUNAT. Elaboración: PROMPERÚ

2008

Empresas: 2 594

Productos: 2 069

2022

Empresas: 2 765

Productos: 2 365 

2000

Empresas: 1 740

Productos: 1 866



Estados Unidos es el principal destino
de nuestras exportaciones de valor agregado 

35%

AGRONEGOCIOS

54%

TEXTIL - CONFECCIONES

20%

MANUFACTURAS DIVERSAS



En 2022, los sectores agro, textil, minería no metálica
lideran las exportaciones al mercado americano

Tipo de sector 2021 2022
VAR.% 
22/21

No Minero Energético 5 024 6 007 19,6%

Agro 2 928 3 414 16,6%

Textil 805 1 007 25,1%

Minería no metálica 229 436 90,5%

Sidero-metalúrgico 287 353 22,8%

Pesquero 301 309 2,7%

Químico 209 215 3,0%

Metal - mecánico 105 133 27,7%

Maderas y papeles 15 16 7,2%

Minero Energético 2 156 2 595 20,4%

Mineros 1 845 2 205 19,5%

Total general 7 180 8 602 19,8%

Fuente: SUNAT. Elaboración: PROMPERÚ

Principales productos no minero energéticos

ARÁNDANOS ROJOS
USD 711 MILLONES 

(+12,8%)

UVAS FRESCAS
USD 637 MILLONES 

(+20,2%)

ESPÁRRAGOS FRESCOS
USD 245 MILLONES 

(-6,5%)

FOSFATOS DE CALCIO
USD 305 MILLONES 

(+78,2%)

CAFÉ EN GRANO
USD 283 MILLONES 

(+58,4%)

DEMÁS T-SHIRTS DE 
ALGODÓN

USD 153 MILLONES 
(+47,6%)

CHAPAS Y TIRAS DE COBRE
USD 74 MILLONES 

(+44,3%)

VIDRIO DE SEGURIDAD
USD 87 MILLONES 

(+254,3%)

Productos no minero energéticos más dinámicos



Importaciones EE.UU. desde Perú,
según distritos (2022)

Fuente: USITC Elaboración: PROMPERÚ

Distrito
Importaciones 
(Millones US$)

Var% 22/21

Philadelphia, PA 1 652.4 25,1%

Miami, FL 1 440.1 16,3%

New York, NY 1 127.4 14,4%

Houston-Galveston, 
TX

994.1 55,6%

Los Angeles, CA 851.7 14,9%

New Orleans, LA 568.0 54,0%

Baltimore, MD 419.7 26,3%

Savannah, GA 264.4 24,3%

Tampa, FL 247.3 124,6%

Seattle, WA 202.9 6,2%

Resto 872.9 16,6%



Exportaciones regionales hacia Estados Unidos

Exportaciones NME de regiones (2022)
USD  3 718 millones: 1 031 exportadores enviaron 791 partidas

Se han considerado las regiones con montos de exportación mayor a USD 1 millón

Arándanos frescos, Paltas 
frescas, Espárragos frescos

Colas de langostinos

Arándanos frescos, Paltas 
frescas, Uvas frescas

Fosfatos de calcio, Uvas 
frescas, Mangos frescos

Café sin tostar, Mucílagos de 
semilla de tara

Arándanos frescos, Espárragos 
frescos , Paltas frescas 

Uvas frescas, Espárragos 
frescos, Arándanos frescos

Alcachofas, Uvas frescas

Café sin tostar, Palmitos preparados o 
conservados

Café sin tostar, Jengibre sin triturar, Piñas 
tropicales

Filetes congelados de los demás pescados

Filetes de perico congelado, 
Arándanos frescos

La Libertad USD 880 millones / 

+17,1%

Ica USD 962 millones / +17,1%

Piura USD 935 millones / +31,3%

Lambayeque USD 346 millones / 

+7,4%

Cajamarca USD 114 millones / 

+40,6%

Ancash USD 116 millones / +16,8%

Junín USD 84 millones / +24,4%

Arequipa USD 128 millones / -1,2%

San Martín USD 20 millones / 

+25,8%

Tacna USD 9 millones / +12,5%

Ucayali USD 1 millón / +23,2%

Maderas aserradas de virola

Moquegua USD 17 millones / 

+31,8%

Tumbes USD  11 millones / -50,1%



US$ 4 780 millones

(80%)

US$ 1 030 millones

(18%)

US$ 176 
millones

(3%)

US$  21 
millones
(0,4%)

A
(Más de US$ 10 Mills)

B
(De US$ 1 a 10 Mills)

C
(De US$  100 mil a US$ 1 

millón)

D
(Menos de US$ 100 mil)

Cantidad de empresas

Segmentos

Valor exportado

8,0%

1,2%

4,5%

0,8%

23,5%

6,9%

4.1%

+0.0%

Var% Var %

322 
(12%)

670 empresas
(24%)

834 empresas
(30%)

939 empresas
(34%)

En 2022, el 88% de las empresas exportadoras
NME fueron MiPYMES con exportaciones por US$322 M

NO MINERO ENERGÉTICO

FOB USD# de Empresas

2 765 empresas US$ 6 007 M
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Oportunidades 
comerciales para el 
sector Alimentos





Líderes mundiales y regionales
en productos con valor agregado



Sector Agro Principales líneas 
US$ Millones

EXPORTACIONES EN US$ MILLONES +16.6%

1,900
2,061

2,473
2,702

2,928

3,414

2017 2018 2019 2020 2021 2022

US$ 2,148
Frutas & hortalizas 

frescas

US$ 361
Café & cacao

US$ 237
Procesados o 
conservados

US$ 147
Congelados

US$ 62
Funcionales

SUBLÍNEAS PRIORIZADAS

NÚMERO DE EMPRESAS Y PRODUCTOS

63%11%

7%

4%

13%

Frescos Café & cacao Procesados

Productos

Empresas

Frescos                     Café / Cacao Procesados Congelados Funcionales

527

22

223

17

158

37

67

11

155

40

Total

391

1116



US$ 2 216 millones

(65%)

US$ 1 037 millones

(30%)

US$ 149 
millones

(4%)

US$  13 
millones
(0.4%)

A
(Más de US$ 10 Mills)

B
(De US$ 1 a 10 Mills)

C
(De US$  100 mil a US$ 1 

millón)

D
(Menos de US$ 100 mil)

Cantidad de empresasSegmentos Valor exportado

14.5%

8.3%

1.6%

9.5%

21.7%

10.0%

-2.5%

10.4%

Var% Var %

71 
(6%)

301 empresas
(27%)

373 empresas
(33%)

370 empresas
(33%)

En 2022, el 66% de las empresas exportadoras
fueron MyPES con exportaciones por USD 162 M

FOB USD# de Empresas

TOTAL: 1 115 empresas USD 3 414 millones 

SECTOR AGROPECUARIO



Frutas & Hortalizas Frescas

US$ 711 M 
Arándanos frescos

EXPORTACIONES EN US$ MILLONES
+12.6%

TOP 7: PRODUCTOS EXPORTADOS

US$ 637 M 
Uvas frescas

US$ 245 M 
Espárragos frescos

US$ 231 M 
Paltas frescas

US$ 85 M 
Mangos frescos

1,111
1,231

1,575
1,748

1,895

2,148

70
99

100

130
144

147

1,181
1,330

1,675

1,878
2,038

2,295

2017 2018 2019 2020 2021 2022

Frescos Congelados

US$ 70 M 
Cebollas frescas

US$ 69 M 
Mandarinas frescas



Frutas & Hortalizas Frescas

PRODUCTO
FOB 2022

USD Millones

TCP %

22 - 18

LIMON TAHITI 9 123.8%

AJO 5 47.8%

ARANDANOS FRESCOS 711 26.2%

UVAS FRESCAS 637 20.4%

MANDARINAS 69 17.2%

ARVEJAS 14 15.2%

GRANADA FRESCA 11 12.4%

JENGIBRE 31 11.1%

MANGOS FRESCOS 85 10.9%

FLORES 8 9.2%

CEBOLLAS FRESCAS 70 8.0%

PALTAS FRESCAS 231 7.1%

HIGOS FRESCOS 1 5.3%

ESPARRAGOS FRESCOS 245 1.4%

TANGELO FRESCO 3 -9.7%

BANANO ORGANICO FRESCO 18 -21.2%



AUN HAY MUCHO POR INVESTIGAR PARA DIVERSIFICAR LA OFERTA EXPORTABLE

Actualmente estamos trabajando en investigación y desarrollo para los siguientes productos



Café & Cacao

US$ 283 M 
Café verde 
en grano

EXPORTACIONES EN US$ MILLONES +44.2%

TOP 5: PRODUCTOS EXPORTADOS

US$ 37 M 
Manteca de

cacao

US$ 26 M 
Productos de 

chocolatería y similares

US$ 8 M 
Cacao en grano

US$ 3 M 
Cacao en polvo

183 182 173 178 180

284

50 47 63 72 71

77

233 230 236
250 250

361

Café Cacao







Procesados o Conservados

EXPORTACIONES EN US$ MILLONES

TOP 7: PRODUCTOS EXPORTADOS

185 188
197

208

237 237

2017 2018 2019 2020 2021 2022

US$ 95 M 
Alcachofas en

conserva

US$ 38 M 
Paprika

US$ 17 M 
Espárrago en 

conserva

US$ 18 M 
Salsas preparadas

US$ 15 M 
Capsicum en

conserva

80 84 85
97 95

18 19 20 21 22

27
31 33

46
38

18 19 20 21 22

14
16

22 21
17

18 19 20 21 22

US$ 10 M 
Mango en
conserva

9 8
5 4

10

18 19 20 21 22

14 12 14
17 18

18   19    20    21    22

16 15 15

17

15

18   19    20    21    22

US$ 7 M 
Aceitunas en

conserva

3
4 4

6
7

18   19    20    21    22



Procesados

PRODUCTO
VALOR FOB

USD MILLONES

TCP %

2018 - 2022

SAL DE MARAS 0.04 47%

PALMITOS CONSERVA 3 31%

ACEITUNAS 7 19%

MERMELADAS 7 16%

PISCO 4 13%

PAPRIKA 38 9%

SALSAS PREPARADAS 18 7%

ESPARRAGOS CONSERVA 17 6%

ALCACHOFAS CONSERVA 95 4%

MANGOS CONSERVA 10 4%

PIMIENTO 15 -1%

MANGO DESHIDRATADO 1 -8%

CAMOTE DESHIDRATADO 1 -14%

OREGANO 0.2 -17%

PAPA NATIVA SNACK 0.2 -19%

TAPENADE 0.1 -23%



Alimentos Funcionales
EXPORTACIONES EN US$ MILLONES

TOP 7: PRODUCTOS EXPORTADOS

76

69
75

71 71

62

2017 2018 2019 2020 2021 2022

US$ 32 M 
Quinua y derivados

US$ 13 M 
Castañas

US$ 7 M 
Maca y derivados

US$ 3 M 
Snacks de Maíz

Gigante

US$ 1 M
Maíz Gigante

7
9

7

12 13

18 19 20 21 22

3 2 2 2
3

18 19 20 21 22

1 1
1

1 1

18 19 20 21 22

46
51

46
38

32

18 19 20 21 22

5 4

7
8

7

18 19 20 21 22

US$ 1 M
Sacha inchi y derivados

1
1

2
2

1

18 19 20 21 22

US$ 1 M
Maíz morado

1 1
1

1 1

18 19 20 21 22



Alimentos Funcionales

PRODUCTO
VALOR FOB

USD MILES

TCP %

2018 - 2022

JENGIBRE PROCESADO 365 89.6%

CASTAÑAS 12,982 15.2%

MAIZ GIGANTE DEL CUSCO 1,229 12.3%

KIWICHA 392 10.5%

MACA Y DERIVADOS 6,839 10.0%

MAIZ MORADO 985 5.4%

SNACKS DE MAIZ GIGANTE DEL CUSCO 2,802 2.5%

ALGARROBO 69 0.3%

SACHA INCHI Y DERIVADOS 1,040 -0.1%

MAIZ CANCHA 650 -1.1%

LÚCUMA Y DERIVADOS 633 -3.4%

QUINUA Y DERIVADOS 32,202 -8.5%

UÑA DE GATO 169 -10.1%

CAMU CAMU 666 -14.0%

AGUAYMANTO DESHIDRATADO 613 -14.8%

YACÓN 411 -21.5%



Pesca & Acuicultura

US$ 101 M 
Mahi-Mahi 
congelado

EXPORTACIONES EN US$ MILLONES
-3.2%

TOP 7: PRODUCTOS EXPORTADOS

US$ 68 M 
Langostinos
congelados

US$ 23 M 
Pota

congelada

US$ 10 M 
Conchas de 

abanico congeladas

US$ 10 M 
Trucha

congelada

233
242

194

229

272
263

2017 2018 2019 2020 2021 2022

US$ 7 M 
Conservas de 

anchoveta / sardina

US$ 5 M 
Filetes de bacalao de 
profundidad frescos



SECTOR PESCA & ACUICULTURA

US$ 115 millones

(44%)

US$ 133 millones

(50%)

US$ 14 
millones

(5%)

US$  1 
millones
(0.4%)

A
(Más de US$ 10 Mills)

B
(De US$ 1 a 10 Mills)

C
(De US$  100 mil a US$ 1 

millón)

D
(Menos de US$ 100 mil)

Cantidad de empresasSegmentos Valor exportado

20.0%

-8.1%

-13%

-17.2%

11.2%

-11.8%

-14.7%

-24.9%

Var% Var %

6
(5%)

34 empresas
(26%)

40 empresas
(30%)

53 empresas
(40%)

En 2022, el 70% de las empresas exportadoras fueron
MyPES con exportaciones por USD 15 M

FOB USD# de Empresas

TOTAL: 133 empresas USD 263 millones 



• Mayor sentido de ética humana, animal y 

medioambiental

• Consumidor más conectado con agricultura

• Creciente interés en la nutrición

• Mayor uso de la tecnología

• Publicidad transparente

• Búsqueda de seguridad personal

• Renovación del concepto de los supermercados

Tendencias Internacionales



Potencial en el Mercado





Cambios Comportamiento Consumidor

Fuente: COVID 19 Report Brief – ThinkNow

Como resultado del nuevo coronavirus, 

¿qué actividades planea hacer con más frecuencia?



Tendencias del comportamiento del consumidor en EE.UU.

● Preocupado por el aumento del precio de los 
alimentos; subió un 15% en EE.UU. en 2022

● Interés en ponerse en forma y comer 
alimentos más sanos para promover la 
inmunidad y la salud general después de 2 
años de pandemia

● Tiene menos tiempo para preparar la comida 
en casa porque las empresas están llamando 
a los trabajadores para que vuelvan a la 
oficina

● Quiere simplicidad, equilibrio y mucho sabor
● Vuelve a viajar y experimenta nuevas 

comidas y cocinas que quiere repetir en casa.
● Sale a comer fuera con menos frecuencia, 

pero quiere restaurantes étnicos.



Los hábitos alimenticios evolucionan en 2022



Opportunidades en el mercado estadunidence

● Salsas y condimentos: el negocio de las salsas y los condimentos
crece un +20% cada año. Por ejemplo, el año pasado se
vendieron en EE.UU. 25 millones de botellas de siracha (salsa de
chile tailandesa). Debido a la creciente popularidad de los platos
a base de cereales y fideos y a la afición de la generación del
milenio por los sabores étnicos, el mercado de las salsas seguirá
creciendo rápidamente.

● Kits de comida: las ventas de kits de comida en EE.UU.
superaron los 6 millones de dólares en 2022 y crecerán un 17%
cada año hasta 2030 impulsadas por la demanda de los
consumidores de valor, soluciones de ahorro de tiempo,
ingredientes sanos y frescos, nuevos sabores y cero desperdicio
de alimentos.



Agronegocios y Pesca 

• Abril  08- 10 2023

• Boston

• Junio 25 – 17 2023

• NYC

• Promoción Pisco

• Junio 13 -14 2023

• NYC

• Mayo 2-3 2023

• NYC

Seafood EXPO North America
• Marzo 12-14 2023

• Boston 

• Diciembre 6 2023

• NYC

SCA Specialty Coffee Expo

Fancy Food Show

Bar Convent Brooklyn

Plant Based Expo
• Septiembre 7-8 2023

• NYC

Produce Show
Suppliers Day 

Proyectos:
PERUinUSA-Omnicanal
eCommerce (OCEX NY & Miami)
• Productos peruanos en supermercados



40

Oportunidades comerciales 
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872 

769 

682 

990 

1,276 

 2018  2019  2020  2021  2022

Manufacturas Diversas

US$ 305 M 
Fosfatos 
de calcio

Exportaciones en US$ Millones
+28.9%

Top 7: Productos exportados

US$ 88 M 
Vidrio de 
seguridad

US$ 74 M 
Chapas y tiras 

de cobre refinado

US$ 73 M 
Barras de 

cobre refinado

US$ 67 M 
Insumos de 

joyería

US$ 67 M 
Cinc sin alear

US$ 32 M 
Plata en bruto



US$ 963 millones

(75%)

US$ 214 millones

(17%)

US$ 84
millones

(7%)

US$  16 
millones

(1%)

A
(Más de US$ 10 Mills)

B
(De US$ 1 a 10 Mills)

C
(De US$  100 mil a US$ 1 

millón)

D
(Menos de US$ 100 mil)

Cantidad de empresas

Segmentos

Valor exportado

18%

3%

5%

-5%

39%

4%

9%

7%

Var% Var %

20
(1%)

68 empresas
(5%)

249 empresas
(18%)

1071 empresas
(76%)

En 2022, el 99% de las empresas exportadoras fueron MyPES con 
exportaciones por US$314 M

No minero energético

FOB USD# de Empresas
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43 

26 

23 

20 

27 

 2018  2019  2020  2021  2022

MAC

US$ 9 M 
Placas y 
baldosas

Exportaciones en US$ Millones

+35.5%

Top 7: Productos exportados

US$ 7 M 
Antracitas

US$ 3 M 
Mármol

US$ 2 M 
Cantos, grava, 

piedra chancada

US$ 1 M 
Piezas de 
acabado

US$ 2 M 
Tubos y perfiles 

de hierro

US$ 1 M 
Telas metálicas, 

redes y rejas



13 

11 

8 

11 
10 

 2018  2019  2020  2021  2022

Productos maderables

US$ 2 M 
Madera 

moldurada

Exportaciones en US$ Millones

-4.9%

Top 7: Productos exportados

US$ 2 M 
Los demás tableros 

ensamblados

US$ 2 M 
Los demás 

muebles de madera

US$ 1 M 
Madera 

perfilada

US$ 1 M 
Las demás maderas 
tropicales aserradas

US$ 0,6 M 
Muebles de 

madera

US$ 0,5 M 
Asientos con relleno y 

armazón de madera





influenciador

Diagrama creado por Catherine Pageau _ 
2020
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Envases y Embalajes

US$ 31.7 M 
Empaques 
flexibles 

polipropileno

Exportaciones en US$ Millones

Top 5: Productos exportados

US$ 31.7 M 
Películas de 
polietileno

US$ 16.5 M 
Cajas y cajones 

de plástico 

US$ 12.1 M 
Politereftalato

de etileno

US$ 5.6 M 
Empaques de 

polietileno 
impreso

US$ 5.3 M 
Demás 

bombonas, 
botellas de vidrio

US$ 12.1 M 
Los demás 

Politereftalato
de etileno

77 77 79

132

118

2018 2019 2020 2021 2022

-10.7%





Tendencias

• Sostenibilidad hecha obvia

• Innovacion (sorprender)

• Optimizacion para e-commerce

- Que se vea bien online

- Entregar facilmente sin danarse

• El color como elemento visual 
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Ingredientes Naturales

US$ 21 M Lacas 

colorantes

Exportaciones en US$ Millones

+34.1%

Top 5: Productos exportados

US$ 36 M 
Manteca de cacao 

US$ 4.2 M 
Materias colorantes

US$ 2.6 M 
Mucílagos y 
espesativos 

US$ 1.4 M 
Carmín de 
cochinilla

US$ 0.6 M 
Materias 

colorantes de maíz 
morado

US$ 0.2 M 
Las demás grasas y 
aceites vegetales

41
46

41

50

67

2018 2019 2020 2021 2022
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51 
54 

44 

54 

72 

 2018  2019  2020  2021  2022

Proveedores a la minería

US$ 18 M 
Óxido de cinc

Exportaciones en US$ Millones
+32.6%

Top 7: Productos exportados

US$ 10 M 
Zapatas de 

oruga

US$ 9 M 
Partes de 
máquinas

US$ 5 M 
Sulfato de 

cobre

US$ 3 M 
Plomo en bruto 

refinado

US$ 3 M 
Aleaciones de 

estaño

US$ 3 M 
Grupos 

electrógenos
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Oportunidades comerciales para 
el sector 
Textil - Confecciones



PRINCIPALES LÍNEAS 
USD MILLONES A EEUU

Fuente: SUNAT. Elaboración: Inteligencia de Mercados - PROMPERÚ

+30,4%
Prendas de algodón

US$ 651

EXPORTACIONES DEL SECTOR TEXTIL Y CONFECCIONES
EN USD MILLONES A EEUU

+25.1%

Las exportaciones del sector textil y confecciones a EEUU
se incrementaron en 25,1% en 2022

680 700

573

805

1007

2018 2019 2020 2021 2022

+19,4%
Prendas de bebes y niños

US$ 43

+43,8%
Prendas de Alpaca

US$ 30

Prendas de algodón Prendas de bebes y niños Prendas de alpaca

Empresas 416 170 236

Productos 74 8 109



US$ 663 millones

(66%)

US$ 273 millones

(27%)

US$ 61 
millones

(6%)

US$  11 
millones

(1%)

A
(Más de US$ 10 Mills)

B
(De US$ 1 a 10 Mills)

C
(De US$  100 mil a US$ 1 

millón)

D
(Menos de US$ 100 mil)

Cantidad de empresasSegmentos Valor exportado

5.6%

15.2%

4,2%

4,3%

27.1%

24,4%

11,7%

10,4%

Var% Var %

19
(3%)

76 empresas
(10%)

172 empresas
(24%)

463 empresas
(63%)

En 2022, el 97% de las empresas exportadoras de todo el sector fueron 
MiPymes con exportaciones por US$345 M

FOB USD# de Empresas



Las prendas de algodón representaron el 96% de los 
envíos a EEUU, creciendo en  +29,8%

US$ 154 M 
Los demás T-shirt de 

algodón para hombres o 
mujeres

EXPORTACIONES DE PRENDAS DE ALGODÓN EN US$ FOB MILLONES A EEUU

TOP PRODUCTOS EXPORTADOS

US$115 M 
T-shirts de algodón, 

para hombres

US$ 41 M 
Camisas de punto 

algodón

US$ 43 M 
Los demás suéteres 

(jerseys)

385
420 448

366

483

627

18

22
22

10

16

24

403

442
470

377

499

651

2017 2018 2019 2020 2021 2022

PRENDAS DE TEJIDO DE PUNTO PRENDAS DE TEJIDO PLANO Total

US$ 27 M 
Los demás suéteres de 

algodón 

US$23M 
Camisones y pijamas 
de punto de algodón 

US$ 30 M 
Las demás prendas 
de vestir de punto



PRENDAS DE BEBES Y NIÑOS: Las prendas de bebe de algodón crecieron en 20,6%,
mientras que la ropa para niños se incrementaron en 18,6% 

US$ 24 M 
PRENDAS Y 

COMPLEMENTOS DE 
VESTIR DE PUNTO

EXPORTACIONES DE PRENDAS PARA BEBES Y NIÑOS EN US$ FOB MILLONES A EEUU

TOP PRODUCTOS EXPORTADOS

US$12 M 
LOS DEMÁS T-SHIRTS 
DE ALGODÓN, PARA 

NIÑO

US$ 200 MIL 
PRENDAS Y 

COMPLEMENTOS DE 
VESTIR PARA BEBES

US$ 6 M 
T-SHIRT DE 

ALGODÓN PARA 
NIÑOS O NIÑAS

19 22
18

13
20

24

28
28

20

13

16

19

48 49

39

25

36

43

10

20

30

40

50

60

2017 2018 2019 2020 2021 2022 acum.

ROPA DE BEBÉ - ALGODÓN ROPA DE NIÑOS(AS) - ALGODÓN ROPA DE BEBÉ - ALPACA ROPA DE BEBÉ - SINTÉTICO Total



LINEA DE ALPACA: Los envíos de prendas de alpaca representaron el 61% de las
exportaciones de  la línea incrementándose en +43,8%

US$ 7 M 
LOS DEMÁS SUÉTERES 

(JERSEYS)

EXPORTACIONES DE PRENDAS DE ALPACA EN US$ FOB MILLONES A EEUU

TOP PRODUCTOS EXPORTADOS

US$3 M 
CARDIGANES

US$ 1 M 
CHALES, PAÑUELOS DE 

CUELLO 

US$ 2 M 
DEMÁS, CALCETINES

US$ 2 M 
LOS DEMAS SUETERES Y 

PULLOVERS 

US$ 1 M 
GUANTES Y MITONES

US$ 3 M 
ABRIGOS Y 

CHAQUETAS

6 7 6 6
11 11

18
22 23

15

21

306

5 5

5

9

8

30

34 35

26

41

49

2017 2018 2019 2020 2021 2022

TEXTILES PRENDAS DE VESTIR TEXTILES DEL HOGAR Total



PRINCIPALES TENDENCIAS en la compra de textiles:

• La crisis del Covid y el cierre de tiendas de ropa en 2020
llevó a cancelar órdenes… Aumentó textiles para el hogar…

• Seguidamente, creció la demanda por ropa informal y
cómoda durante la pandemia y el trabajo remoto. También
ropa deportiva con sintéticos y fibras novedosas… Incluso
textiles inteligentes para la virtualidad y el metaverso.

• La recuperación de demanda ha sido muy importante y
2022 un año excelente para muchos exportadores
peruanos.

• Mala imagen de China y guerra comercial. Centros textiles
nuevos o cercanos. Falta tendencia clara a pagar más.

• Se vuelve a buscar prendas más elaboradas, de moda, de
mayor valor y más durable… Diseños atemporales.

• Se proyecta depresión y menor consumo, pero los hogares
con empleos estables han ahorrado bastante en estos
años.



Conrado Falco
OCEX Los Ángeles

Marzo, 2023
CFalco@PROMPERU.gob.pe

Ejemplo reciente: LA Textile con 8 fábricas:



Resultados de participación:

Trabajo previo: 

• Identificar la feria comercial ideal para mercado de Los Ángeles. 

• Coordinar con departamento de la Vestimenta para formar grupo.

• Contratar espacio en LA Textile y formas de tener más impacto. 

• Preparar artículos y socios para difundir participación peruana. 

• Trabajo con base de 1,000 contactos para invitarlos a evento.

Resultados alcanzados: 

• Las 8 empresas muy satisfechas, cumpliendo metas y dispuestas a 
participar nuevamente en el evento.

• Citas realizadas: 173, siendo 113 con compradores mayoristas, 31 con 
importadores y 21 con productores.

• Comentarios diversos sobre conseguir nuevos clientes y ver muchas 
oportunidades en este mercado.

• Proyección de ventas realizadas y a 12 meses: US$2’76 millones.



Lo temas principales a trabajar:

1. Programa ferias en el Perú: PeruModa, Sur 
Exporta, Alpaca Moda y Fiesta.

2. Programa ferias en USA: Expo Perú, Perú 
Moda, NYC, LA, Las Vegas, Chicago... 

3. Programa de ropa de bebés y niños: 
Presencia en shows y tiendas especiales.

4. Programa diseñadores de Perú: Varios shows 
donde las boutiques compran.

5. Programa diseñadores de USA: Lograr
presencia en desfiles importantes.

6. Programa de marcas sectoriales: Perú Textiles 
y Alpaca del Perú.

7. Programa hacia el consumidor final: Alianzas 
con marcas claves y tiendas.



• El aspecto premium que Perú ofrece, en calidad de 
fabricación y buenas materias primas, es lo que atrae a las 
marcas a producir allí. 

• Será la innovación continua de las fábricas peruanas lo que 
mantenga estos negocios y puedan haber nuevos pedidos y 
más programas. 

• Se comienza chico y se va creciendo orgánicamente. 

• Los mínimos iniciales de los compradores son a veces muy 
bajos…

• La velocidad y el tiempo de respuesta para el desarrollo y la 
producción siempre son críticos. 

• Las marcas de lujo buscan fábricas que combinen la artesanía 
con la innovación. 

Realizamos una encuesta compradores en varios eventos:



• Investigación y desarrollo, e innovación (en mezclas, en telas,
acabados, presentaciones, rendimientos)

• Nuevas máquinas con diferentes capacidades y más máquinas
para aumentar la capacidad (como para suéteres).

• Nuevo, mejor y mayor desarrollo de las colecciones para
presentaciones y tener un enfoque proactivo para los negocios.

• Hacer más pre-trabajo antes de las reuniones con los clientes y
tener la capacidad de presentarles a los clientes una cartera de
opciones adaptadas las necesidades de cada marca.

• Nuevas técnicas para mejorar las eficiencias de producción (hay
competencia importante de nuevas plantas en Centro América).

• Desarrollar más mecanismos o acciones para disminuir los
mínimos.

Perú debe seguir invirtiendo en áreas, tales como: 



Revistas a 150 mil suscriptores y presencia en web, vitrinas, tienda y restaurante…

Ejemplo de 2 campañas en alianza con tienda de lujo… 



Espacio de Tienda Temporal o Pop-Up
• Pop up de 5 diseñadoras peruanas en el piso 5to. “Contemporary” por 3 semanas:

A. Petersen, AYNI, Escudo, Anntarah y Meche Correa.



Y artículo en el afamado Womens Wear Daily, WWD:



Propuestas para siguientes años:

Trabajar internamente en 5 temas claves: 

1.- Calidad y proveeduría garantizada de Pima y Alpaca, 

2.- Sostenibilidad ambiental y social de todo el sector

3.- Producción de mezclas funcionales y desarrollos textiles

4.- Capacidad de diseño y acabados tipo novelty o artesanales, y 

5.- Atención al cliente de extraordinaria calidad e inmediata

Promoción para el exterior: 

• Presencia peruana en shows comerciales importantes, pero trabajo 
intenso para lograr REÓRDENES! Seleccionar bien a clientes, invertir 
esfuerzo real en conseguirlos y trabajar a largo plazo con alianzas 
sólidas.

• Eventos presenciales (idealmente que se vuelvan virales en redes 
sociales) con marcas y tiendas en EEUU, hacia consumidor final.

• Apoyo a diseñador@s peruan@s de ropa, accesorios, calzado, 
decoración... en tiendas temporales o permanentes: Tener marcas 
peruanas mundiales.



PROMO NORTEAMÉRICA: 
Inteligencia para exportar

Estados Unidos

Marzo 2023
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