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Productos del Biocomercio

Con la finalidad de lograr el cumplimiento de los objetivos trazados por el PNPB, el Decreto de Consejo Directivo del CONAM
Ne 21-2004-CONAM/CD definio los siguientes componentes del programa:

Politicas y estrategias para el fomento de cadenas de valor
Asistencia técnica y capacitacion

Promocién de inversiones y acceso a recursos financieros
Promocién comercial

Col N B

En el afo 2010, mediante Decreto Supremo N°009-2010-MINCETUR, se crea la Comisién Nacional de Promocion del Biocomercio
(CNPB), de caracter multisectorial, constituida por 14 instituciones (8 instituciones publicas, 3 gremios empresariales y 2 universi-
dades)' . La Comisién esté adscrita al Ministerio de Comercio Exterior y Turismo (MINCETUR), el cual ejerce la Presidencia, y cuenta
con una secretarfa técnica a cargo de PROMPERU y el lIAP. Dicha Comisién constituye el soporte politico y técnico del PNPB.

Recientemente, en el afio 2013, y sobre la base de las experiencias y propuestas de distintos proyectos de Biocomercio, se
termind de desarrollar una herramienta de verificacién de los Principios y Criterios del Biocomercio consensuada con las
instituciones que conforman la CNPB.

11Ministerio de Cornercio Exterior y Turismao (Mincetur), Ministerio de Ambiente (Minam), Ministerio de la Produccién (Produce), Ministerio de Agricultura y Riego (Minagri), Ministerio de
Relaciones Exteriores (RREE), Comision de Prormecion del Perd para la Exportacién y el Turisro (Prompent), Instituto de Investigacion de la Arnazonia Peruana (IIAP), Consejo Nacional de
Ciencia, Tecnologia e Innovacian Tecnoldgica (CONCYTEC), Asociacidn de Exportadores (ADEX), Asoclacion Peruana de Turisme de Aventura, Ecoturisma y Turismo Especializade (AFTAE),
Cérnara de Comercio de Lima {CCL), instituto Peruano de Productos Naturales (IFPN), Universidad Peruana Cayetano Heredia (UPCH) y Universidad Nacional Agraria La Molina (UNALM].
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Convenio de
Diversidad Bioldgica

Programas
Andinos de Promocion
del Biocomercio:
Bolivia, Colombia,
Ecuador y
Perd

UNCTAD,
CAN,OTCA
GIZ, SECO

Estrategia Nacional
sobre Diversidad Biologica

MIEMBROS CNPB
MINCETUR INSTITUCIONES DE

PROMPERU _ydePromog;s PROMOCION Y
IIAP o DESARROLLO
MINAM " 7 Gobiernos Regionales

MINAGRI .:; - 2, y Locales

MRREE
PRODUCE
CONCYTEC
ADEX
APTAE
IPPN
CCL
UPCH
UNALM

Mincetur
PRESIDENCIA

Estrategia Nacional de Biocomercio y su Plan de Accién al 2025

ONGs
Universidades
Proyectos y
Programas de
Desarrollo,

Centros de Servicios

Empresariales













Principales Mercados de destino de los productos
de |a biodiversidad nativa 2014
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Fuente: SUNAT cifras al 2014
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del Grupo de Investigacién e Innovacion de Biocomercio (GlIB), la elaboracién de la Agenda de Investigacion e Innovacion
en Biocomercio (AlIB), la creacion de la Agenda de Investigacion Ambiental, y la inclusion de la linea de accion de fomento
de I+i para productos de Biocomercio dentro de la Estrategia Nacional de Diversidad Biolégica — ENDB.

En el marco del PNPB, entre los afios 2007 y 2008, se formé el Grupo de Investigacion en Biocomercio (GIB), como respuesta
ala necesidad de implementar la Estrategia Nacional de Biocomercio en su linea de accion sobre investigacion y desarrollo
(I+D). El GIB desarrollé talleres y concursos orientados al fomento de las actividades del Biocomercio, realizando un inven-
tario de las investigaciones dentro del sector. El GIB fue impulsado por el Consejo Nacional de Ciencia, Tecnologia e Innova-
cién Tecnoldgica (CONCYTEC), como drgano rector de la ciencia, tecnologia e innovacién tecnolégica a nivel nacional, asi
como por el Instituto Peruano de Productos Naturales (IPPN), el Instituto de Investigacién de la Amazonia (IIAP), el Proyecto
PertBiodiverso (PBD), el Ministerio del Ambiente (MINAM), el Ministerio de la Produccién (PRODUCE), las Universidades y
los Institutos sectoriales de investigacion.

En el afio 2010 mediante la iniciativa del Grupo en Investigacion e Innovacion en Biocomercio (GIIB), se elabord la Agenda
de Investigacién e Innovacién del Biocomercio (2012-2021), con el objetivo de promover la investigacién aplicada y la
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» Vision
Hacia el 2025, el Biocomercio en el Perti serd un modelo de negocio exitoso de bienes y servicios de la biodiversidad nativa

reconocida en el mercado nacional e internacional.

» Mision
Posicionar al Biocomercio como un modelo de negocio que eleve la calidad de vida de la poblacién, a través del uso soste-
nible y conservacién de la biodiversidad nativa.

» Objetivo general
Consolidar la institucionalidad, el marco legal y los mecanismos necesarios para promover e implementar el Biocomercio
en el Peru.
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Aguaymanto
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VII. GLOSARIO DE TERMINOS
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