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Objetivos de la Presentación
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1. Presentar los resultados de un estudio de mercados y prospección realizado en

Colombia sobre las oportunidades de exportación para la línea de alimentos

procesados.

2. Incrementar las exportaciones peruanas de productos procesados a través de la

identificación de potenciales compradores.

3. Disponer de información relevante para elaborar planes estratégicos enfocados

en este mercado, facilitando la toma de decisiones para los exportadores y

encargados de la promoción de estos productos.
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Segmentos y 
Productos Peruanos
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1. Hortalizas en conserva o preparadas

2. Fruta en conserva o preparada

3. Aceites comestibles

4. Jugos y néctares

5. Snacks 

6. Pisco

7. Harinas y cereales

8. Frutas congeladas

9. Chocolates/Barras

10. Salsas y condimentos  

Segmentos del Estudio
39 subpartidas arancelarias
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Ventajas Generales
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Desarrollo de oportunidades comerciales en un mercado que 
tiene preferencias arancelarias gracias a la Comunidad Andina 
de Naciones y la Alianza del Pacífico 

Se estima que el sector de alimentos y bebidas tendrá ventas 
anuales por más de USD 26.500 millones en 2024. y la 
demanda de la industria de alimentos  crecerá un 4% anual en 
los próximos 5 años

Colombia tiene una población de 51 Millones de habitantes 
siendo Bogotá ( 7 Millones) Antioquia (6 Millones) y Valle del 
Cauca (4 Millones) las regiones con mas habitantes
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Análisis de la 
demanda
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Se entrevistaron 22 empresas de las cuales 

5 manifestaron tener experiencia con 

productos peruanos especialmente en 

alimentos frescos el desconocimiento de la 

proveeduría de productos peruanos en los 

productos relacionados con este estudio fue 

una constante y se representa en el 70%

El 95% de las empresas entrevistadas están 

en disposición de conocer más acerca de la 

proveeduría Peruana de productos 

procesados.
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Percepción del consumidor
Se entrevistaron (86 personas), se destaca un alto grado de desconocimiento ya que el 87.2% de los encuestados 
tiene un nivel bajo o medio de familiarización con estos productos, lo que significa que solo unas pocas personas los 
conocen o han interactuado con ellos. Este desconocimiento se refleja en la respuesta a la pregunta sobre si 
consumen estos productos regularmente, donde solo el 15,1% afirmó hacerlo 
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De las 13 personas que afirmaron consumir productos peruanos de forma regular, más de la
mitad expresaron un alto grado de satisfacción en cuanto a la calidad de estos productos
mientras que solo 5 les dieron una calificación media de 3. Los productos más consumidos por
estos 13 encuestados son principalmente snacks, quinua y piscos, representando el 61%, 46%, y
30%, respectivamente. También destacan productos como hortalizas, espárragos, chocolates,
fruta preparada, salsas y cereales

Percepción del consumidor
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Falta de conocimiento de oferta de productos procesados Peruanos

Las empresas que han participado en eventos comerciales expresan que hace falta mayor 
capacitación de las empresas exportadoras peruanas

El Precio es el factor más importante para las empresas importadoras

Valoran mucho el servicio post venta de las empresas, destacan algunos proveedores peruanos de 
uva 

Las empresas están dispuestas a conocer más acerca de proveeduría peruana

Apreciaciones de la percepción de los intermediarios y 
consumidores
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Análisis de la 
Oferta
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Importado

Precio

Procedencia

Nacional

Alto

Bajo

Categorias productos y marcas
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Procedencia

Posicionamiento

Importado Nacional

Alto

Bajo

Alto

Categorias productos y marcas
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Interés

Barreras de acceso

Alto

Bajo

Altas Bajas

Categorias productos y marcas
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Conocimiento del producto

Precio

Estrategia genérica

Nicho

Alta

Baja

Categorias productos y marcas
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Crecimiento

Canales

Tiendas Fisícas
E commerce

alto

Bajo

Canales
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• Los consumidores colombianos siguen eligiendo las tiendas de barrio para realizar sus compras, siendo estas 
el lugar favorito para hacer compras en el país, seguido de las tiendas de consumo local, con 19,9%, y los 
discounters, con 17,6%.

• De acuerdo a un informe de Kantar insights, el comprador Colombiano se destaca en la región 
latinoamericana como uno de los que más busca ahorrar, aprovechando promociones.
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Oportunidades y 
Riesgos
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Oportunidades

• Desarrollo de productos Orgánicos

• Oferta de productos procesados peruanos no 
conocidos

• Nichos de mercado de productos 
especializados

• Materias primas ( harinas, Sazonadores)

• Desarrollo de producto para hard discount

Retos

• Impuesto a productos ultraprocesados

• Competencia por precio

• Capacidad de producción

• Capacitación de los proveedores

• La proveeduría de frutas y hortalizas 
colombianas es alta

• El desarrollo de la industria alimenticia 
Colombiana en las regiones está 
creciendo

• La inflación Colombiana aunada a los 
posibles cambios en Invima pueden ser 
un riesgo para los exportadores 
peruanos



Actividades comerciales
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Como acceder al 
mercado Colombiano?
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1. Requisitos de Registro para Importadores:
Tramitar Registro de importación, según lo establecido en
el Decreto 925 de 2013, artículo 25, numeral 6.
(Productos sometidos a control sanitario dirigido a
preservar la salud humana).
2. Los productos deben contar con Registro, Permiso,
Notificación o Autorización Sanitaria, según lo establecido
en la normatividad sanitaria específica para cada
producto.
3. Cumplir con el Rotulado, según lo establecido en la
normatividad sanitaria específica para cada producto.

https://app.invima.gov.co/ovirtual/knowledgebase.php?a
rticle=16

Impuesto Saludable Ultraprocesados Entró en vigencia el
pasado 2 de Noviembre de 2023
En 2023, la tarifa del impuesto saludable será de 10%
En 2024, la tarifa subirá a 15%
Y en 2025, la tarifa será de 20%

Condiciones de acceso

https://www.funcionpublica.gov.co/

https://app.invima.gov.co/ovirtual/knowledgebase.php?article=16
https://app.invima.gov.co/ovirtual/knowledgebase.php?article=16
https://www.funcionpublica.gov.co/
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Entidades

Entidades



Actividades comerciales
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Consejos 
Practicos
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Consejos prácticos

Comunicación
• Etiquetado claro y fácil 

de entender con 
énfasis en lo verde, la 
sostenibilidad y 
características 
ecológicas

• Comunicación del 
compromiso con los 
problemas globales a 
través de la declaración 
de sostenibilidad y 
bienestar

Precio
• Programas de 

recompensas o 
fidelización y 
descuentos en 
marcas y productos 
comprados 
regularmente 

• Productos a precios 
competitivos

Experiencia
• Disponibilidad online y 

offline Omnicanal
• Generar buenas 

experiencias durante la 
compra
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Conclusiones y 
recomendaciones
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Las empresas que ya 
comercian con 

productos frescos de 
Perú tienen una 

percepción positiva, lo 
que indica una 

oportunidad para 
diversificar y promover 

los productos 
procesados

Percepción

Se identifica que hay 
empresas que han 

intentado comerciar 
con Perú en especial 

pimiento piquillo, 
alcachofas y 

espárragos en conserva 
y no hay proveedores 

con capacidad de 
producción adicional

Capacidades

Se identifica una 
necesidad clara de 

programas de 
promoción para 

aumentar el 
conocimiento sobre la 

oferta de productos 
procesados desde Perú

Promoción

Todas las empresas
entrevistadas

coinciden en la 
necesidad de evaluar la 
competitividad de los
productos peruanos

frente a la 
competencia.

Precio

Conclusiones
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Enfocar esfuerzos a 
evaluar nichos de 

mercado en harinas y 
cereales, Pisco y 

productos organícos

La realización de un
brochure, página o
plataforma para que las
empresas puedan
entrar a ver que tipo de
productos hay en Perú
es otra alternativa

1

Espacio comercial tipo 
Show room o rueda de 

negocios donde se 
pueda conocer más 

acerca de la 
proveeduría de 

productos procesados 
peruanos objeto de este 

estudio
.

3 52

Recomendaciones



Priorización sugerida
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Material de 
Soporte



35CLASIFICACIÓN SUBPARTIDA DE PERÚ DESCRIPCIÓN SUBPARTIDA ARANCEL CAN ARANCEL AP

2005990000 Alcachofa, pimiento piquillo 0% 0%

2001900000 Alcachofa, pimiento piquillo 0% 0%

2005700000
Aceitunas, preparadas o conservadas sin vinagre ni ácido 

acético (exc. congeladas)
0% 0%

7112000000
Aceitunas conservadas provisionalmente, p.ej., con gas 

sulfuroso o con agua salada, sulfurosa ...
0% 0%

2005600000
Espárragos, preparados o conservados sin vinagre ni 

ácido acético, sin congelar
0% 0%

2008910000
Palmitos, preparados o conservados, incl. con adición de 

azúcar u otro edulcorante o alcohol
0% 0%

2.Fruta preparada o conserva 2008990000 Mango en conserva 0% 0%

1. Hortalizas en conserva o 

preparadas



36CLASIFICACIÓN SUBPARTIDA DE PERÚ DESCRIPCIÓN SUBPARTIDA ARANCEL CAN ARANCEL AP

1509100000

Aceite de oliva y sus fracciones, 

obtenidos de la aceituna 

exclusivamente por medios 

mecánicos ...

Se debe definir si 

es virgen o 

extravirgen o los 

demás para 

determinar 

arancel

Se debe definir 

si es virgen o 

extravirgen o los 

demás para 

determinar 

arancel

1515900000 Aceite sacha inchi 0% 0%

1518000000 Otros aceites vegatales 0% 0%

3. Aceites 

Comestibles



37CLASIFICACIÓN SUBPARTIDA DE PERÚ DESCRIPCIÓN SUBPARTIDA ARANCEL CAN ARANCEL AP

1302390000

Mucílagos y espesativos 

vegetales, incl. modificados 

(exc. de algarroba o de su 

semilla o de ...

Se debe definir 

ingrediente 

para 

determinar 

arancel

Se debe 

definir 

ingrediente 

para 

determinar 

arancel

2009390000

Jugo de agrios "cítricos", sin 

fermentar y sin adición de 

alcohol, incl. con adición de 

azúcar ...

Se debe definir 

ingrediente 

para 

determinar 

arancel

Se debe 

definir 

ingrediente 

para 

determinar 

arancel

2009810000

Jugo de arándano 

"Vaccinium macrocarpon, 

Vaccinium oxycoccos, 

Vaccinium vitisidaea" sin 

fermentar, ...

0% 0%

2009890000

Jugo de frutas o verduras, 

no fermentados, con o sin 

adición de azúcar u otro 

edulcorante (excepto

Se debe definir 

ingrediente 

para 

determinar 

arancel

Se debe 

definir 

ingrediente 

para 

determinar 

arancel

2009900000

Mezclas de jugos de frutas u 

otros frutos, incl. el mosto, o 

de hortalizas, incl. 

"silvestres"

0% 0%

2009110000
Jugo de naranja, sin 

fermentar y sin adición d
0% 0%

4. Jugos y 

Néctares

CLASIFICACIÓNSUBPARTIDA DE PERÚDESCRIPCIÓN SUBPARTIDA ARANCEL CAN ARANCEL AP

1904100000

Productos a base de 

cereales obtenidos por 

inflado o tostado, p.ej. 

hojuelas, copos de maíz

0% 0%

1904900000
Cereales (exc. maíz), en 

grano o en forma de
0% 0%

8012200000
Nueces amazónicas sin 

cáscara
0% 0%

1904.90.00.00

Barras energéticas con 

frutos exoticos, cacao y 

granos andinos (arándanos, 

aguaymanto, mango, 

berries, nib de cacao, sal de 

maras, quinua,kiwicha)

0% 0%

0804.50.20.00 Mango deshidratado 0% 0%

804200000 HIGOS. FRESCOS O SECOS 0% 0%

8134000000 Arándano deshidratado 0% 0%

8039000000 Banano deshidratado 0% 0%

8062000000 Uvas secas 0% 0%

2004.10.00.00 Papas nativas (ships) 0% 0%

7142000000 Camote deshidratado 0% 0%

5.Snacks
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CLASIFICACIÓN SUBPARTIDA DE PERÚ DESCRIPCIÓN SUBPARTIDA ARANCEL CAN ARANCEL AP

6.Pisco 2208202100 Pisco 0% 0%

1106201000 Polvo de Maca 0% 0%

1102909000 Harina de Quinua 0% 0%

1106302000 HARINA/ POLVO DE LÚCUMA 0% 0%

1106209000 Harina de Yacón 0% 0%

0% 0%

Se debe definir 

ingrediente 

para 

determinar 

arancel

Se debe 

definir 

ingrediente 

para 

determinar 

arancel

18062090 0% 0%

180631 0% 0%

1806320000

Se debe definir 

ingrediente 

para 

determinar 

arancel

Se debe 

definir 

ingrediente 

para 

determinar 

arancel

1806900000

Se debe definir 

ingrediente 

para 

determinar 

arancel

Se debe 

definir 

ingrediente 

para 

determinar 

arancel

2103900000

Preparaciones para salsas y salsas 

preparadas; condimentos y 

sazonadores, compuestos (exc. ..."

Se debe definir 

ingrediente 

para 

determinar 

arancel

Se debe 

definir 

ingrediente 

para 

determinar 

arancel

910120000 Jengibre triturado y pulverizado 0% 0%

10.Salsas y condimentos

7. Harinas y cerelaes

8. Frutas congeladas 0811.20.00 (Berries) /0811.20.90 (Otros)

Purés & pastas congelados (mango, 

maracuyá, berries, 

granada,lucuma,palta,camu camu) 

Chunks, cubos y mitades IQF (mango, 

berries & aguacates)

9.Chocolates / barras Chocolates finos
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Hortalizas en Conserva

Presentaciones:

X125 gr

X250gr

X500 gr

X1000 gr

X4000 gr
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Mango en conserva

NOMBRE DEL PRODUCTO Mango en conserva

PRESENTACIÓN Mango chutney 

MARCA Pataks

PRECIO COP $18.500

PESO NETO 340 g

PAIS DE FABRICACIÓN Londres

SUPERMERCADO Carulla

INFORMACIÓN RELEVANTE DEL PRODUCTO

NOMBRE DEL PRODUCTO Mango en conserva

PRESENTACIÓN Mango chutney 

MARCA Ulas

PRECIO COP $14.990

PESO NETO 250 gramos

PAIS DE FABRICACIÓN Colombia

SUPERMERCADO Jumbo

INFORMACIÓN RELEVANTE DEL PRODUCTO
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Jaleas

NOMBRE DEL PRODUCTO Mermelada 4 frutas

PRESENTACIÓN unidad

MARCA ST.DALFOUR

PRECIO COP $31.000

PESO NETO 284 g

PAIS DE FABRICACIÓN Francia

SUPERMERCADO Carulla

INFORMACIÓN RELEVANTE DEL PRODUCTO NOMBRE DEL PRODUCTO Mermelada

PRESENTACIÓN unidad

MARCA Bonne Maman

PRECIO COP $24.590

PESO NETO 370 g

PAIS DE FABRICACIÓN Francia

SUPERMERCADO Jumbo

NOMBRE DEL PRODUCTO mermelada

PRESENTACIÓN Unidad

MARCA La constancia

PRECIO COP $4.990

PESO NETO 200 g

PAIS DE FABRICACIÓN Colombia

SUPERMERCADO d1

INFORMACIÓN RELEVANTE DEL PRODUCTO
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Aceites comestibles

INFORMACIÓN RELEVANTE DEL PRODUCTO

NOMBRE DEL 

PRODUCTO Aceite de oliva

PRESENTACIÓN Envase de plastico

MARCA YBARRA

PRECIO COP 109.990

PESO NETO 3 litros

PAIS DE FABRICACIÓN Andalucia España

SUPERMERCADO Jumbo Cencosud

NOMBRE DEL 

PRODUCTO Aceite de Oliva

PRESENTACIÓN Envase de plastico

MARCA Hacienda Guzman

PRECIO COP 87.100

PESO NETO 2.000 centimetros cubicos

PAIS DE FABRICACIÓN España

SUPERMERCADO Carulla

Presentaciones:

X250 cm3

X500 cm3

X1000 cm3

X2000cm3

X3000 cm3

X4000 cm3

NOMBRE DEL PRODUCTO Aceite Sacha Inchi

PRESENTACIÓN Envase de Vidrio

MARCA Corpocampo

PRECIO COP 41700

PESO NETO 250 Mililitros

PAIS DE FABRICACIÓN Colombia

SUPERMERCADO Web Amapuri



44Jugos y Néctares
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Snacks

NOMBRE DEL PRODUCTO Barra de cereal Tosh

PRESENTACIÓN Caja por 6 unidades

MARCA Tosh

PRECIO COP $9.790

PESO NETO 138 g

PAIS DE FABRICACIÓN Colombia

SUPERMERCADO Jumbo

INFORMACIÓN RELEVANTE DEL PRODUCTO

NOMBRE DEL PRODUCTO Lonchera surtida frutos secos

PRESENTACIÓN Caja por 5 unidades

MARCA Natri

PRECIO COP $8.950

PESO NETO 225 g

PAIS DE FABRICACIÓN Colombia

SUPERMERCADO D1

NOMBRE DEL PRODUCTO Mango Liofilizado

PRESENTACIÓN Unidad

MARCA Etnico

PRECIO COP $15.500

PESO NETO 50 g

PAIS DE FABRICACIÓN Colombia

SUPERMERCADO carulla

NOMBRE DEL PRODUCTO Banano Deshidratado

PRESENTACIÓN Unidad

MARCA Frucci

PRECIO COP $13.763

PESO NETO 4 Unidades por 30 gr

PAIS DE FABRICACIÓN Colombia

SUPERMERCADO Carulla



46Pisco

NOMBRE DEL PRODUCTO Pisco Acholado

PRESENTACIÓN unidad

MARCA Destilería Tacama

PRECIO COP $147.00

PESO NETO 700 ml

PAIS DE FABRICACIÓN Perú

SUPERMERCADO Carulla

INFORMACIÓN RELEVANTE DEL PRODUCTO

NOMBRE DEL PRODUCTO Pisco taberbero

PRESENTACIÓN unidad

MARCA La Botija

PRECIO COP $95,900

PESO NETO 700 ml

PAIS DE FABRICACIÓN Perú

SUPERMERCADO Dislicores on line

NOMBRE DEL PRODUCTO Pisco tacama

PRESENTACIÓN unidad

MARCA Demonio de los andes

PRECIO COP $145.990

PESO NETO 700 ml

PAIS DE FABRICACIÓN Perú

SUPERMERCADO Jumbo



47Frutas congeladas

NOMBRE DEL PRODUCTO Pulpa de fruta de guanabana

PRESENTACIÓN Pulpa congelada

MARCA Frescampo

PRECIO COP 3.850

PESO NETO 250 gramos

PAIS DE FABRICACIÓN Colombia

SUPERMERCADO Éxito

INFORMACIÓN RELEVANTE DEL PRODUCTO

NOMBRE DEL PRODUCTO Pulpa de fruta  ( maracuya, lulo, mango)

PRESENTACIÓN Porcionados

MARCA SAS

PRECIO COP 10.480

PESO NETO 1 Kilo

PAIS DE FABRICACIÓN Colombia

SUPERMERCADO Web alimentos SAS

INFORMACIÓN RELEVANTE DEL PRODUCTO

NOMBRE DEL PRODUCTO Batido verde

PRESENTACIÓN Pulpa congelada

MARCA Tosh

PRECIO COP 11.900

PESO NETO 300 gramos

PAIS DE FABRICACIÓN Colombia

SUPERMERCADO Éxito

INFORMACIÓN RELEVANTE DEL PRODUCTO



48Chocolates barras

NOMBRE DEL PRODUCTO Premium Chocolate

PRESENTACIÓN Chocolates

MARCA Guylian

PRECIO COP 64.600

PESO NETO 250 gramos

PAIS DE FABRICACIÓN Belgica

SUPERMERCADO Carulla

INFORMACIÓN RELEVANTE DEL PRODUCTO

NOMBRE DEL PRODUCTO

Chocolate con arandanos azules, 

fresa y canela

PRESENTACIÓN Barra de chocolate

MARCA EVOK

PRECIO COP 26.100

PESO NETO 100 gramos

PAIS DE FABRICACIÓN Colombia

SUPERMERCADO Jumbo cencosud

INFORMACIÓN RELEVANTE DEL PRODUCTO

NOMBRE DEL PRODUCTO chocolate con leche

PRESENTACIÓN Barra de chocolate

MARCA Petit Choc

PRECIO COP 4.000

PESO NETO 100 gramos

PAIS DE FABRICACIÓN Polonia

SUPERMERCADO ARA 

INFORMACIÓN RELEVANTE DEL PRODUCTO
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Harinas y cereales 

NOMBRE DEL PRODUCTO Maca polvo

PRESENTACIÓN Paqueta

MARCA Naturela

PRECIO COP 19.890

PESO NETO 100 gramos

PAIS DE FABRICACIÓN Colombia

SUPERMERCADO web Naturela

INFORMACIÓN RELEVANTE DEL PRODUCTO

NOMBRE DEL PRODUCTO Lúcuma Powder

PRESENTACIÓN Paquete

MARCA Terrasoul

PRECIO COP 74.900

PESO NETO 170 gramos

PAIS DE FABRICACIÓN USA

SUPERMERCADO Mercado Libre

INFORMACIÓN RELEVANTE DEL PRODUCTO

NOMBRE DEL PRODUCTO Quinua Molida 

PRESENTACIÓN Paquete

MARCA Soyquinua

PRECIO COP 10.600

PESO NETO 200 gramos

PAIS DE FABRICACIÓN Colombia

SUPERMERCADO WEB Quinua club

INFORMACIÓN RELEVANTE DEL PRODUCTO
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NOMBRE DEL PRODUCTO Jengibre

PRESENTACIÓN Unidad

MARCA El Rey

PRECIO COP $2.790

PESO NETO 15 g

PAIS DE FABRICACIÓN Colombia

SUPERMERCADO d1

INFORMACIÓN RELEVANTE DEL PRODUCTO

NOMBRE DEL PRODUCTO Jenjibre molido

PRESENTACIÓN Doypack

MARCA Natucol

PRECIO COP $19.990

PESO NETO 500 gramos

PAIS DE FABRICACIÓN Colombia

SUPERMERCADO Tienda de alimentacion lourdes

NOMBRE DEL PRODUCTO Jengibre

PRESENTACIÓN Unidad

MARCA Karavansay

PRECIO COP $5.750

PESO NETO 50 g

PAIS DE FABRICACIÓN Colombia

SUPERMERCADO Jumbo

INFORMACIÓN RELEVANTE DEL PRODUCTO

NOMBRE DEL PRODUCTO Salsa mostaza

PRESENTACIÓN Doypack

MARCA La Constancia

PRECIO COP $5.500

PESO NETO 200 g

PAIS DE FABRICACIÓN Colombia

SUPERMERCADO Carulla

INFORMACIÓN RELEVANTE DEL PRODUCTO

Sazonadores y salsas 
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https://www.mercadolibre.com.co/

https://www.carulla.com/

https://www.mercadolibre.com.co/
https://www.carulla.com/
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https://www.dislicores.com/

https://www.dislicores.com/
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https://www.elmolinoverde.com/

https://www.elmolinoverde.com/
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