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‘ Alcance del estudio

OBJETIVO GENERAL DEL ESTUDIO:
* Identificar oportunidades de exportacion para la linea de productos peruanos de frutas y q

verduras frescas y congeladas en el mercado danés.

* Incrementar las exportaciones peruanas de productos frescos y congelados en

Dinamarca y brindar herramientas que ayuden en la internacionalizacidn.

* Disponer de infromacidn relevante que ayude a elaborar planes estratégicos ﬁ
enfocados en Dinamarca. Q
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FRESCOS CONGELADOS

FRUTAS FRUTAS
UVA *  MANDARINA MANGO
MANGO « LIMONES « PULPA DE MARACUYA
PALTA e  NARANJAS * GRANADA
GRANADA «  SANDIA * PALTA
MARACUYA e DATIL « ARANDANOS
HORTALIZAS HORTALIZAS
CEBOLLAS ALCACHOFAS
GUISANTES « FRUTOS DEL GENERO CAPSICUM
AJOS e CAMOTE
JENGIBRE « MAIZ DULCE

FRUTOS DEL GENERO CAPSICUM (aji, piquillo, chile)
MAIZ BLANCO GIGANTE DEL CUSCO



Oferta
Exportable
de Peru
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Produccion

« En el 2022, mas del 50% del total producido se
concentra en el cultivo de mandarinas,
naranjas, paltay uvas.

 En segundo grado destacan la cebolla y el
mango, representando aproximadamente el 10%
cada uno.

» Por el contrario, los productos hortofruticolas con
menor volumen producido en el Perud son la
sandia, el ajo y los frutos del género capsicum.

* La palta destaca, no solo por ser uno de los
productos con mayor produccion, sino porque
dicha produccion es la que ha experimentado
una TCP+13.5% para el perido 2018/22.

»  Otros productos hortofruticolas que han
experimentado un incremento notorio son la
granada y la uva. Todo lo contrario, ocurre con la
cebolla cuya produccion se ha visto mermada en
un 21,05%.

Part (%) Var TCP
2018 2019 2020 2021 2022 o (%) (%)
22/21  22/18
5.121.570,53 4.658.487,35 5.047.703,64 5.334.382,55 5.432701,81 100 1,84 1,49
AJO 104.57361|  82.991,13 90.717,34| 110.222,19| 109.438,09 201 -071 1,14
ARVEJAS 187.619,38| 179.260,75| 183.727,49| 194.376,41| 187.649,10 345 -3,46 0
CAPSICUM 134.170,42| 132.190,45| 136.212,50| 146.932,59| 148.732,38 2,74 1,22 2,61
AJi 49.71525|  43.387,96 43.411,04|  48.29565|  45.157,06 083 -650| -238
PIMIENTO 50.002,17  54.190,49 53.826,46 |  59.104,26|  66.204,32 122 12,01 7,27
PIQUILLO 34.453,00  34.612,00 38.975,00|  39.532,68|  37.371,00 069 -547 2,05
CEBOLLA 1.343.933,97| 663.711,00| 630.818,29| 628.588,04| 52209435 961| -16,90| [Z21.05]
DATIL(*) 274 366,95 396,67 389,6 N/D
GRANADA
Y F. 147.003,65| 186.622,26| 206.463,74| 214.659,36| 221.851,06 408|  3,35| [[10,84]
PASSIFLORA
JENGIBRE(*) 21.700,00|  34.055,64 48.800,00|  47.795,98 N/D
LIMON 263.136,69| 293.90556| 308.551,90| 330.566,15| 332.739,71 6,12 0,66 6,04
'I\BACLZ,\I co 304.462,83| 305.198,30 321.42547| 310.669,82| 331.643,47 6,10 6,75 2,16
MANDARINA 481.593,96| 503.220,30| 526.142,06 | 588.120,60| | 637.745.22 11.74] 844 7,27
MANGO 378.886,55| 427.852,99| 514.020,94| 454.679,58| 497.980,37 9,17 9,52 7,07
NARANJA 502.822,46| 509.767,63| 558.614,28| 574.543,31| [593.386.67 10,92 3,28 4,23
PALTA 504.516,63| 571.991,85( 672.232,25( 778.790,87 7,31
SANDIA 101.331,32| 127.537,60| 116.108,25| 128.393,26| 111.419,40 2,05 -13,22 2,40
UVA 645.545,06| 639.814,93| 733.472,46| 825.654,79| [.202.270.45 16.61 9,28 L_g.z3l

Unidad de medida: Toneladas.



Exportaciones del Peru: Frutas Frescas

La uva, la paltay el mango son los
productos que mas ha exportado
Peru (90,83%) en el 2022

Las dos variedades de limones,
citrus limon y el limén taithi, junto con
el datil son los frutos cuyas
exportaciones mas han aumentado
en estos ultimos cinco afnos.

La granaday f. passiflora a pesar
que aumentd su produccién desde el
2018 (10,84% TCP), sus
exportaciones han decrecido en un
22,73%

La naranja y la sandia también han
experimentado un decrecimiento en
las exportaciones

Los paises a los que mas exporta son

Estados Unidos, Paises Bajos y Espafia.
Chile destaca como principal mercado de

destino en Latinoamérica.

Erutas Part Var TCP
R 2018 2019 2020 2021 2022 (%) () (%)
2022 22/21 22/18

GRANADA
Y F.
PASSIFLORA | 2.716.285| 1.916.881 582.214| 2.379.735 968.230 0,03| -59,31 -22,73||
MANGO 259.066.153| 260.435.210| 291.618.984 | 319.292.457 | 297.202.401 10,62|| -6,92 3,49
PALTA 1.013.737.0

723.045.802| 757.148.165 | 757.901.344 61890.451.638| | 31,82|| -12,16 5,34
UVAS 1.035.530.3| 1.249.797.3| 1.354.327.8

812.482.452|877.497.210 94 33 68| | 48,39 8,36 13,63
MANDARINA

46.819.364| 34.084.585| 44.977.044| 42.293.417| 33.423.396 1,19| -20,97 -8,08
MANDARINA
WILKINGS

114.755.921 | 128.084.258| 179.862.064 | 159.405.257 | 176.933.324 6,32 11 11,43
LIMON 112.564 96.539| 1.016.685| 4.363.535| 6.815.250 0,24| 56,19] 178,95
LIMON
AURANTIFOL
IA 3.583.146| 3.890.315| 4.000.509| 4.036.182| 3.010.648 0,11| -25,41 -4.26
LIMON
TAITHI 5.949.790| 9.175.243| 10.032.015| 16.286.257| 25.680.776 0,92| 57,68 4414
NARANJAS 7.240.270| 8.306.152| 12.127.156| 9.069.952| 4.087.987 0,15| -54,93| -13,32
SANDIA 3.590.597| 4.229.646| 4.628.630| 3.119.309| 2.669.864 0,10| -14,41 -7.14
DATIL 644.293| 1.477.981| 1.933.708| 1.968.541| 3.003.112 0,11| 52,556

Unidad de medida: FOB US $



Las hortalizas que mas exporto
Peru en 2022 fueron la cebollay el
jengibre

La cebolla tuvo como destino
principal a Estados Unidos (69
millones US$), Colombia (16
millones US$) y Espafia (14 millones
US$)

El jengibre tuvo como destino
principal a Estados Unidos

(30 millones US$), Paises

Bajos (15 millones US$) y Corea del
Sur (3 millones US$)

Hortalizas

Frescas

2019

Exportaciones del Peru: Hortalizas Frescas

2020

2021

2022

Part (%)
2022

Var (%)
22/21

TCP (%)
22/18

AJOS 14.728.340| 17.947.321| 26.736.655| 19.750.035| 24.177.013 10,08 22,42 13,19
MAIZ 13.575.982| 12.924.302| 10.095.577| 10.419.737| 10.013.670 4,18 -3,90 -7,33
BLANCO ’ ’ ’

CEBOLLAS | 20.224.578| 86.935.001( 96.475.829|100.863.125|106.248.394 | 44,32 5,34 51,39
GUISANTES | 23.126.408( 29.172.316( 31.011.340| 34.410.343| 34.055.112 14,20 -1,03 10,16
JENGIBRE 42.375.857| 41.076.583(104.700.586| 84.086.021| 64.115.201 26,7 -23,75 10,91
CAPSICUM 3.072.644 2.052.165( 1.641.297| 1.237.095| 1.132.376 0,47 -8,46 -22,09

Unidad de medida: FOB US $




Produccion Congelados

Se estima que entre el 5% y el 10%
de las principales frutas cultivadas
en Peru se destinan a congelados,
entre las que destacan la palta, el
arandano y el mango.

En este grupo siguen destacando el
mango y la palta en cuanto a
porcentaje de produccion en el
2022.

Asimismo, destaca la produccion de
maiz dulce en el Peru (16,51%)

Aquellos productos que mas se han
visto incrementada su produccion en
el ultimo lustro han sido el arandano
(+32,69%) y el maracuya (+17,74%)

Sin embargo, la alcachofa ha visto
mermada su produccién en un
12,13%

Part (%) Var (%) TCP (%)

2022 2022 22/21  22/18
ALCACHOFA | 154.551,94( 131.707,22| 82.095,82| 99.518,44| 92.120,53 3,38% | -7,43%| -12,13%
CAMOTE 275.257,50( 300.987,78( 243.157,46| 306.027,33| 247.562,79 9,08% | {19,10%| -2,62%
CAPSICUM 134.170,42| 132.190,45| 136.212,50| 146.932,60| 148.732,38 5,46%| 1,22%| 2,61%
AJi 49.715,25 43.387,96 43.411,04 48.295,65 45.157,06 1,66%| -6,50% | -2,38%
PIMIENTO 50.002,17 54.190,49 53.826,46 59.104,26 66.204,32 2,43%| 12,01% 7,27%
PIQUILLO 34.453,00 34.612,00 38.975,00 39.532,68 37.371,00 1,37%| -5,47% 2,05%
MAIZ DULCE | 434.968,93| 417.066,42| 413.298,18 | 447.761,22| 450.086,22| |16,51%| 0,52%| 0,86%
ARANDANO 94.804,56( 147.866,48( 179.304,74| 228.359,57 | 293.931,07| }10,78%|28,71% | |32,69%
GRANADA 46.322,95| 61.160,76| 63.120,57| 57.193,73| 55.499,08 2,04% | -2,96%| 4,62%
MARACUYA 54.360,75( 64.302,75| 80.205,17| 91.708,62| 104.466,46 3,83%|13,91%| 17,74%
MANGO 378.886,55| 427.852,99( 514.020,94| 454.679,58| 497.980,37| 18,27%| 9,52%| 7,07%
PALTA 504.516,63| 571.991,85( 672.232,25| 778.790,87| 835.751,54| 30,66%| 7,31%| 13,45%

Unidad de medida: Toneladas .



Exportaciones del Peru: Frutas Congeladas

El mango congelado es la fruta
gue mas se ha exportado en el
2022, cuyas exportaciones
ascienden a 148,40 millones de
USS (valor FOB)

Destaca también el aumento
de las exportaciones de
arandanos congelados entre el
2018 y el 2022 (+58%)

Los paises a los que mas se
exporta fruta congelada son
Estados Unidos, Canada y Paises
Bajos.

Frutas

Congeladas

Part (%)
2022

Var (%)
22/21

TCP (%)
22/18

MANGO
oNGELADG | 81:56| 8057| 12230| 128,27 148.40| | 47,30 15,7 6.1
PALTA

o e aps | 7818| 7010| 7654 7878| 7947| 2533 0.9 0.4
PULPA DE

MARACUYA 38,79| 43,50| 40,63| 41,78| 4996 1592 19,6 6.5
ARANDANOS

CONGELADO | 561| 11,25 21,59| 3424 3498| 11,15 2,2 58,0
s

GRANADAS

CONGELADAs| ©67| 186] 200 118| 097 031 -17.8 9,5

Unidad de medida: FOB millones US $




Exportaciones del Peru: Hortalizas Congeladas

* Las alcachofas congeladas y el maiz dulce
congelado son las hortalizas que mas se
han exportado en el 2022

Congeladas 2018 2019 2020 2021 a2 zaml | 22ns
* Mientras que el maiz dulce ha seguido
creciendo en cuanto a exportaciones
(+12,4%) desde 2018, las alcachofas han g"‘CACHOFA
decrecido en un 0,1% CONGELADA | 12:06| 9:21| 11,96|10,94 12,00 35 9,6 -0,1
S
* Los principales mercados de la alcachofa
son FI)Espaﬁpa (6,15 millones USS) y Estados EﬂéﬁGDELIJ_;%% /38| ©6.86) 886)1046| 11,78 34 12,7 12.4
Unidos (5,38 millones USS). Igual ocurre
con el maiz: Estados Unidos (7,36 millones ggﬁggfg’go 7,47| 5,35 6,15| 7,19| 8,39 24 16,7 3,0
USS) y Espafia (2,71 millones USS)
* La hortaliza congelada que mas ha gg'\l\/llg-I;EADO 062 134} 1501 183 243 ! 32,6 40.8
experimentado un aumento desde 2018 es Unidad de medida: FOB millones US $

el camote, cuyo principal mercado es
Paises Bajos (2,2 millones de USS)
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Produccion de Dinamarca

* Produccidn insuficiente para satisfacer la demanda.

* Frutas: volumenes relevantes
» Manzanas (63%)
»Peras (15%)
»Fresas (14%)

 Hortalizas: voluUmenes relevantes
»Zanahorias (30,62%)
» Cebollas (21,61%)

* Atendiendo al proceso de congelacion de frutas y hortalizas en Dinamarca, no se han identificado en fuentes
secundarias informacion suficiente sobre el congelado de frutas en el pais.

* Basandose en los datos recopilados mediante los storecheck, se confirma que Dinamarca no produce frutas
y hortalizas congeladas, a excepcidon de bayas como el arandano o las moras. Este suceso difiere de las cifras
de exportaciones de Dinamarca, lo que hace suponer que son bienes de reexportacion.



Exportaciones e importaciones
de productos frescos
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‘ Comercio Exterior: frutas frescas

Exportaciones

Las exportaciones

han experimentado una TCP
negativa de 5,82% 2018/22.

Principales clientes: Suecia (41%)
Alemania, Finlandia, Noruega e
NEREIE

En el 2022, las frutas que mas ha
exportado son la palta, el datil y las
uvas. Destaca también el mango.

Peru

Atendiendo a la posicion de Peru

como proveedor directo de
frutas frescas, las importaciones
directas a Dinamarca con origen
peruano son practicamente

inexistentes

La Unica fruta que Dinamarca se
ha importado de manera regular
entre 2018-2022 ha sido la uva.
Asimismo ha crecido a una tasa
del 17,39%, siendo la cifra en
2022 de 504 miles USS.




‘ Comercio Exterior: hortalizas frescas

Exportaciones

Las exportaciones han aumentado
en un 1,55% TCP 2018/22.

Principales clientes: Alemania,
Suecia, Noruega, Paises Bajos y

Algeria

En el 2022, las hortalizas que mas

ha exportado son la cebolla,

arvejas y frutos del género
capsicum

Peru

Al igual que con las frutas, las
importaciones de
hortalizas directas de Peru son

practicamente nulas

En el 2022 solo se importd

jengibre y arvejas
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‘ Comercio Exterior: frutas congeladas

Exportaciones

Las exportaciones se han
incrementado en un 2,98%
respecto al 2018.

El mercado europeo representa
al 85%

Principales clientes: Suecia,
Alemania, Polonia, Finlandiay
Bélgica

En el 2022, destaca las
exportaciones de ardndanos (478

miles USS) con una tasa de

crecimiento del 3,21%

Peru

No son relevantes las
importaciones peruanas de fruta
congelada

En 2022 destaca el mango
congelado (110 mil USS), la palta
(320 mil USS) y los arandanos (17

mil USS)




‘ Comercio Exterior: hortalizas congeladas

Exportaciones

Las exportaciones con una tasa de
crecimiento del 2,98% entre 2018-
2022

Europa representa el 82% de las
exportaciones

Principales clientes: Suecia, Paises
Bajos, Bélgica, Alemania
y Finlandia

En el 2022, las
hortalizas congeladas que mas ha

exportado Dinamarca son el

camote y el maiz dulce

Peru

No se han producido

importaciones danesas con

origen peruano entre el 2018-
2022
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Perfil del Consumidor

* Elevado poder adquisitivo medio

* Salud:
» El consumidor danés valora una dieta saludable y equilibrada
» Las frutas y verduras son esenciales para su bienestar

* Sostenibilidad: Preocupacién por el medioambiente y promueven una produccién sostenible

* Calidad: dispuestos a pagar un precio razonable por productos de alta calidad

* Compran en los mercados de agricultores. Se encuentran disponibles alimentos organicos frescos los cuales
son frescos y locales

* Conrespecto a los productos congelados, las familias danesas los consumen de manera regular pues es una
manera practica de consumir alimentos saludables todo el afio

* Elrango de poblacion que concentra mayor numero de consumidores de congelados es entre 35 a 55 afios



Analisis de las tendencias

* Se ha experimentado una caida de la demanda respecto al producto organico debido a la inflacion actual.

* Grandes retailers, como Coop, han visto una caida del 50% en las ventas de muchos de sus productos
organicos.

* Preferencia por los discounters por su bajo precio (Bilka, Netto)

* Se priorizan los siguientes productos frescos de origen peruano: Frescos: UVA, PALTA, MANGO, JENGIBRE,
FRUTOS DEL GENERO CAPSICUM y ARVEIJAS. Congelados: PALTA, ARANDANO, MANGO, CAMOTES Y F.
GENERO CAPSICUM.

* Otros productos peruanos que se han identificado como demanda potencial son los esparragos y arandanos
frescos.

* En cuanto a los congelados, las empresas han experimentado un aumento en los ultimos afios debido al
encarecimiento de los productos frescos

* La competencia en frescos es Paises Bajos que cuenta con una amplia red logistica, y Polonia por su calidad y
precios bajos en congelados principalmente.

* Los mas demandados son los arandanos y bayas para la produccion de helados, batidos y yogures.
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Variedades y Precios

FRESCOS

* Uva:lauvarojay lauva blanca [6-85/kg]

* Palta: Hass [6-135/kg]

e Mango: Kent (Brasil), Osteen y Keitt (Espafia)[1,4-25/ud]

* Granada: la granada egipcia y espafiola[1,7S/ud]

* Granadilla: no se ha podido identificar

* Mandarina: la citrus reticulata (Clementina)[55/kg]

* Limdn: Primofiori (Espafia)[4-55/kg]

* Naranja: naranjas navel (Sudafrica) y naranjas valencianas
(Espafia)[4-65/kg]

» Sandia: sandia Pulpa Roja (Espafia y Brasil) [55/ud]

e Datil: Medjool, Zahidi y Mazafat (Iran, Israel, Tunez y
Turquia)[18,495/kg]

* Cebolla: La cebolla roja y la amarilla[2,135/kg]

* Arvejas: guisantes tirabeques[17,545/kg]

e Ajos: ajo spring blanco y el ajo tierno blanco, son ajos blancos y
moradas (Espafia y China)[1,71-2,845/kg]

* Frutos del género capsicum: pimientos de Padrdn, Chili, habanero
y jalapefio (Peru, Espafia, Paises Bajos y Francia)[+125/kg]

* Jengibre: el peruano es el mas popular (en ocasiones de
China)[11-13S5/kg]

* Maiz blanco: no es frecuente su consumo vy es dificil encontrar
una variedad de este[1,075/ud]




‘ Presentacion

* Uva - Recipiente tipo bowl de plastico duro que contiene 500g de
uva. Para la uva organica, se tiende a reemplazar el reciente de

plastico, por recipiente de carton.

BKOLOGISK

. . . n > - ]
* Palta - 3 formas principales. Se puede encontrar a granel, en malla % : ! T 7 e

desde 500 a 750 gramos si se trata principalmente de producto de

de mayor calidad u organico

* Mango - principalmente a granel presentado en caja o en cestas si el
supermercado es de mayor nivel. Puntualmente, se puede encontrar

en bandeja de plastico o cartdn con 2 piezas de la fruta.




‘ Presentacion

* Granada - a granel en todos los supermercados visitados. Sin
embargo, las cajas donde se encuentra el producto tienden a
diferenciar en tamafio de producto recogido y cuentan una base

con cuencos para para depositar el mismo.

* Maracuya - no es un producto relativamente comun en los
supermercados daneses. Sin embargo, tiende a encontrarse en
proporciones similares a granel o en paquete de cartén con 3

unidades.

* Mandarina - producto se encuentra principalmente en maya de 500g
a 1 kilo cuando es de alta calidad o organica, o a granel si es un

producto mas econdmico.




‘ Presentacion

Limon - La presentacion mas comun en el limdn sigue patrones
similares a la mandarina y a la naranja, encontrandose este a
granel y en malla. Sin embargo, en malla se presenta en volumen
de 500g en el mayor numero de los casos, sin alcanzar volumenes

de 750g o 1kilo.

Naranja - Este producto se encuentra en mallas de alto volumen,
entre 1kilo - 1,5kilos en el mayor numero de las superficies visitadas
tanto producto convencional como organico. Puntualmente se puede
encontrar a granel en los supermercados, siendo comercializada a

granel mayormente en los mercados de abastos.

Sandia - Por el tamafio de esta fruta se comercializa en todos los
casos a granel. Cabe destacar que la comercializada es la sandia

“mini”, producto adaptado para el mercado danés.




‘ Presentacion

vz
KARSTEN

Datil - Los datiles se han encontrado principalmente en paquetes
de cartén de peso y tamaino muy variados, que van desde os 180g

hasta el kilo

Cebolla - El producto en malla es el mds comun, encontrandose
puntualmente en bolsa de plastico. En malla este suele presentarse
en volumenes de 500g principalmente, llegando a encontrarse de

hasta 1kg.

Guisantes - Los guisantes frescos no es un producto que se encuentra
frecuentemente en los retailers daneses. De las referencias que se

han identificado, son en bolsas de menos de entre 100 y 200 gramos.

30
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‘ Presentacion

* Ajos- Los ajos suelen exponerse para su comercializacion al
cliente final principalmente en malla de 150g, 200g y 250g tanto

blanca como morada dependiendo del producto.

* Frutos capsicum (aji, pimiento, piquillo). Respecto a la presentacién

de los frutos capsicum, estos se suelen encontrar en bolsas de

plastico de volumen muy reducido incluso conteniendo 2-3 unidades.
Su peso, varia dependiendo del tipo de fruto capsicum que se trate,

cubriendo desde un reducido volumen 30g hasta los 300g.

* Jengibre - En el mercado danés, este producto se encuentra
principalmente en recipientes de cartdn, incluso con mas frecuencia
si el producto es organico, envuelto en bolsas de plastico de
alrededor en un volumen de 150g. Con mucha menos frecuencia, se

puede encontrar a granel.
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‘ Presentacion

* Ajos- Los ajos suelen exponerse para su comercializacion al
cliente final principalmente en malla de 150g, 200g y 250g tanto

blanca como morada dependiendo del producto.

* Frutos capsicum (aji, pimiento, piquillo). Respecto a la presentacién

de los frutos capsicum, estos se suelen encontrar en bolsas de

plastico de volumen muy reducido incluso conteniendo 2-3 unidades.
Su peso, varia dependiendo del tipo de fruto capsicum que se trate,

cubriendo desde un reducido volumen 30g hasta los 300g.

* Jengibre - En el mercado danés, este producto se encuentra
principalmente en recipientes de cartdn, incluso con mas frecuencia
si el producto es organico, envuelto en bolsas de plastico de
alrededor en un volumen de 150g. Con mucha menos frecuencia, se

puede encontrar a granel.



Variedades y Precios

CONGELADOS

Arandano: multiples origenes combinados (Espana, Peru ,Polonia)
[7-95/kg]

Palta: Perd [11-14S/kg]

Mango: cultivado en Peru, empaquetado en Polonia Y
Dinamarca[7-95/kg]

Granada: se desconoce el pais principal (altas probabilidades de
que sea egipcia y espafiola)[8-95/kg]

Pulpa de maracuya: no se ha podido identificar origen
[11,355/kg]

Camote: Bélgica, seguida de Francia[7,5-85/kg]

Alcachofas: no se ha identificado

Frutos del género capsicum: no habiendo gran volumen de
oferta, China se posiciona como referente[36-405/kg]

Maiz: no es frecuente su consumo y es dificil encontrar una
variedad de este[4,5-55/kg]
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‘ Presentacion

Mango - bolsas de plastico de 250g principalmente,
encontrandose con mucha menos frecuencia en caja de cartdn en
el mercado danés. Cuando se presenta en caja de cartdn,

igualmente tiende a presentarse con un volumen de 250g.

Pulpa de maracuya - La pulpa de maracuya no es un producto que
cuenta con mucha frecuencia en los supermercados de Dinamarca.

Sin embargo, cuando se comercializa se hace en bolsa de 250g.

Palta - En los supermercados daneses Unicamente se ha identificado

palta congelada en bolsa de 250g.
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‘ Presentacion

* Arandanos- Los arandanos congelados es la fruta mas
comercializada en Dinamarca. Estos se comercializan en bolsa
principalmente en formato de 200g, 225g y 250g. Sin embargo,
en ciertas cadenas se presenta puntualmente en caja de cartdn,
tendiendo a ser organico con volumen similar a las cajas de

carton, incluso alcanzando los 300g.

* Granadas - A pesar de que la granada congelada no es un producto

comun en las cadenas de supermercados danesas, seapresente en

bolsas de 250g.

* Cap (aji, pimiento, piquillo) - Respecto a la presentacién de los frutos
capsicum congelados, estos se presentan principalmente tanto en
bolsa de peso reducido, alrededor de 100g o en caja de cartdn de

50g. Su presencia en los supermercados daneses no es muy comun.
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‘ Presentacion

* Camote - El camote se presenta en formato bolsa con un peso de
entre 400g a 500g. Tiende a estar muy proximo a las patatas
cortadas para freir, se entiende que actiua como un producto

sustitutivo de estas.

* Maiz Dulce - El maiz dulce Unicamente se presenta en bolsas, siendo
la bolsa de 500g la mas frecuente ofrecida por los supermercados de

Dinamarca.
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Percepcion del producto peruano

* Excelente calidad
* Constante a lo largo del ano
* Gran capacidad peruana para adaptarse a las condiciones de sostenibilidad

* Los precios poco competitivos afectan a manzanas, peras y citricos. Su competencia son
Espafa y Sudafrica.

* La palta si es competitiva y es el producto fresco mas comun en Dinamarca

* Los productos congelados también tienen una percepcion positiva ya que la calidad se
mantiene después del proceso de refrigeracion.

* El producto peruano congelado no esta tan presente pues los precios son similares pero los
europeos cuentan con menos costes y barreras de entrada (Polonia)



ACCESO AL MERCADO
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| REQUISITOS

Medidas

Arancelarias

Medidas No
Arancelarias

Normas

MAVELER
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Unidn Arancelaria Europea

Medidas Arancelarias

IVA del 25% alimentos

e Tratado de Libre Comercio

FRESCOS
Partida Descripcion Arancel NMF Prefrerem:la CONGELADOS
Peru

08.06.10 Uva fresca 0% 0% Partida Descripcion Arancel NMF Ereferencia
08.04.40 Palta fresca 4% 0% eru
08.04.50 Mangos frescos 0% D% 08.11.90.85 Frutos y nueces tropicales 9% 0%

: 08.11.90.95 Los demas 14,40% 0%
08.10.90 SrﬂnadaxgmnﬂdIllafmamcuy 0% D% 081190 50 Arandanos congelados 2% 0%
08.05.21 Mandarinas 16% D% 07.10.08.05.10 | Pimiento dulce congelado 14,40% 0%
08.05.29 Mandarina wilking 16% 0% 07.10.08.59.20 | Pimiento distinto de dulce, congelado 6,40% 0%
08.05.50 Limones 6,4% % 07.10.08.59.90 | Los demas frutos de género capsicum 6,40% 0%
08.05.10 Naranajas 16% 0% 07.14.20.90 Camote congelado 6,40€/100kg 0%
08.07.11 Sandia 8,8% D% 07.10.40.00 Maiz dulce congelado 5.10%+9,40€/100kg/net 0%’
08.04.10  |Datil 1.7% 0% 07108080 | Alcachofas congeladas 14,40% 0%
07.03.10 Cebollas 9,6% 0%
07.08.10 Guisantes/arvejas 8% D%

. 0 6%+120€/100 MZ0€/100k

07.0320  Ajos kg(AVE 85,41%) <{@E ?53@
07.09.60 Frutos género capsicum 7.2% D%
09.10.11 Jengibre 0% D%
10.05.90 Maiz blanco 0% 0%




Medidas No Arancelarias

* La UE es una de las zonas con una legislacidn sanitaria mas restrictive.

* Control de contaminantes en los productos alimenticios

* Control de residuos de plaguicidas en productos vegetales y animales
destinados al consumo humano

e Control sanitario de los productos alimenticios de origen no animal

* Trazabilidad, cumplimiento y responsabilidad en alimentos y piensos

* Etiquetado de productos alimenticios

* Etiqueta ecoldgica: voluntaria

* Control sanitario de alimentos genéticamente modificados



Normas Privadas

Para la exportacion de frutas y hortalizas a Dinamarca se necesitan las siguientes certificaciones:

Mas solicitada

DA
3 }"y

,
* Global Gap R

GLOBALG A P

Adicionales

Certificaciones de comercio justo como:

Fairtrade International

ii. Gras %
’ 4

Sello organico europeo

Certificacion de consumo y produccion sostenible

@-maerke (57
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Logistica

« El transporte maritimo es el principal

» Dinamarca cuenta con 141 puertos

* El puerto de Copenhague es el mas grande

« Otros puertos importantes son Federicia,

Aarhus y Rodby

Rutas Maritimas

Ruta

Norte Europa

Esta ruta comprende el trayecto de I0s puertos.

1, Callao

2. Palta

3. Balboa

4, Cartagena
5. Lexioes

6. Le Havre
7. Rotterdam
8. Hamburgo
9. Amberes
10, San Petersburgo
11, Tilbury

San Petefsburgo

THlby Ok mbares
Hamburgo
.0 0 Aiftorclam

Le Havrg

) Tewoes

/_/

Cartagena
Balboa

Paita
]|

Callao\o

BB ruerto de Origen: Callao - Pert
55 Puerto de Destino: Tilbury - R.Unido
@ Tiempo de Travesia: 30 - 34 dias



Canales de distribucion

Los principales puertos del norte de Europa que
importan productos ultramarinos son:

« Paises Bajos (Rotterdam)

« Alemania (Hamburgo y Bremen)

« Bélgica (Amberes)

Las principales compafiias que trabajan Peru —

norte de Europa:son:

e M k
aers MAERSK
g‘lr:ditt:ranean < m
* Mediterranean Shipping Company Company SC
ot
« CMACGM Group CMACGM
/

» Hapa-Lloyd @€ Hapag-Lloyd



Canales de comercializacion

Pais no
europeo

Empresa

Exportadora :>

Ern prelka
prestadora
de servicios
pngmie cha

|
I
l
|
I
I
|
|
I

Mercado
EL.ITDPED

Iﬁm presa

reempaquetadora
I

Importador

::> / Mayorista

|
I
I

=)

pll

Sector
HORECA

p—

=

Segmentos de mercado

Retailer:

- Supermercados
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Canales de comercializacion

Existen dos canales de comercializacion principalemente:
»Canal HORECA

»Cadenas de supermercados

La mayoria de la fruta y verdura, tanto fresca como congelada, se
comercializa mediante grandes cadenas de supermercados

Poco peso relativo en el mercado del resto de canales

Dos grandes grupos en Dinamarca:
>COOP: opera las tiendas Kvickly, SuperBrugsen, Dagli’'Brugsen,

LokalBrugsen, Irma, 365 discount. Origen en Suiza. Coop Danmark es filial de

la cooperativa suiza Coop y es la cadena de supermercados mas grande de
Dinamarca.

>Salling Group: opera las tiendas Netto, Fotex, Bilka. Origen en Dinamarca.
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Canales de comercializacion

Los retailers visitados y los cuales cuentan con mas presencia en el mercado son:

Irma — Coop. Premium que ofrece productos de alta calidad y una experiencia de compra mas exclusiva.

Brugsen / "Dagli'Brugsen" y Super Brugsen — Coop. Estos supermercados suelen ser mas grandes que algunos de los
supermercados locales.

365 Discount — Coop. “Coop 365 discount”. Supermercado de descuento.

Fotex - Salling Group. Desde comestibles hasta articulos para el hogar, ropa y productos electrénicos en algunos casos.
Netto - Salling Group. Cadena de supermercados de descuento.

Rema 1000 - Reitan Group, cadena noruega con presencia en varios paises. conocida por su enfoque en la eficiencia y la
reduccion de costos para ofrecer precios mas bajos.

Lidl - Cadena de supermercados de descuento de origen aleman.

Aldi - (abandona su actividad en el mercado en octubre 2023) — Adquiridos por REMA 1000.




ACTIVIDADES DE

PROMOCION COMERCIAL
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Ferias

La principal actividad de promocidén

Concentracién de eventos internacionales para el sector
Destacan:

» Fruit Logistica de Berlin, Alemania (anual)

» Fruit Attraction de Madrid, Espafa (annual)

»Anuga en Colonia, Alemania (bianual)

» FoodExpo en Herning - Dinamarca (bianual)

FRUIT
LOGISTICA

fruit
atftraction

QNUQAQ

FOODEXPO

FOODSERVICE - DETAILIL

« HOTEI

« RESTAURANI
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CONCLUSIONES Y
RECOMENDACIONES
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Conclusiones

* Pais de dimensiones reducidas, sector agricola con poca relevancia en la economia y clima que dificulta el cultivo de
productos objeto de estudio. Manzanas, cebollas; bayas.

* Relaciones comerciales directas entre Dinamarca y Peru practicamente inexistentes en los productos objeto de estudio.
Concentradas en uvas de mesa fresca (50%), seguido de palta congelada, palta fresca, mango congelado y arandano congelado.

* Estadisticas Importaciones. Fruta fresca 85% UE; Verdura fresca +95% UE. Importaciones fruta congelada 87% UE; verdura
congelada +95% UE.

* Presencia de productos peruanos en supermercados daneses. No concuerda con las cifras de exportaciones directas. Motivo -
actividad de reexportacion. Empresas situadas en Paises Bajos principalmente, seguido de Espafia, (Bélgica — Polonia
congelados) llevan a cabo la reexportacién con el norte de Europa.

e [Escasa produccion danesa de frescos y congelados a excepcidon de bayas como el arandano, mora, fresa.

* Competencia. Frescos: Espaia, Italia, Sudafrica, Kenia, Colombia, Chile. Congelados: Polonia, Bélgica, Hungria, Espaia, Chile.




Conclusiones

Disminucién del consumo actual debido a una situacion inflacionaria poco habitual.
La sociedad danesa muy concienciada por un consumo sostenible, de calidad y organico.

La fruta y verdura congelada tiene una percepcidon positiva pues conserva los nutrientes y propiedades. Los productos
congelados son perfectos para sustituir a los frescos ahora que los precios han subido.

Si bien es un mercado pequeno, tiene un gran potencial pues su poblacion tiene un alto poder adquisitivo, y ademas, es un
pais estratégico que puede servir como entrada a productos peruanos al resto de paises nordicos.

Aumento de preferencia por productos exoticos y de calidad, como el mango o la palta.

Peru tiene una gran ventaja competitiva en productos tropicales, no asi en pera, manzana o fresa por su elevado costo de
transporte en comparacion con paises europeos.

Los daneses tienen una percpecion muy positiva por los productos peruanos en cuanto a calidad, pero otro factor importante
es la estacionalidad ya que aprecian tener a disposicion durante todo el afio diversas frutas tropicales y frutas locales que
estan fuera de temporada nacional.



Recomendaciones

Valorar establecer centro logistico; contar con almacén propio o ajeno en Holanda o Espaiia.
Evitar intermediacion (Holanda). De manera que se trasladen las necesidades especificas del mercado al producto peruano. Esta

accion, permitiria a las empresas peruanas exportar producto con mayor valor anadido.

Potenciar la exportacion de productos con mayor potencial para este mercado en fresco: uva, palta, mango, jengibre, arvejas y

frutos del género capsicum. En congelado: palta, mango, arandano. Otros productos frescos a potenciar: esparragos y arandanos

frescos.

Asistencia Fruit Logistic de Berlin y la Fruit Attraction de Madrid, no alto valor asistencia a ferias de Dinamarca.

Ser flexible para la exportacidon de volumenes menores para llegar a empresas con poca capacidad de almacenamiento.

Producto organico - Certificacion organica UE. GLOBAL GAP. BRC — ISO. Certificaciones en materia de sostenibilidad y comercio justo.
Crear canales de comunicacidon (pdginas web, RRSS) para informar, tener mayor alcance y repercusion, y transmitir confianza
mediante la tranparencia en proceso de cultivo, certificaciones, aptas condiciones laborales, etc.

Preparacion previo, durante y post-evento promocion, asi como seguimiento.
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