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Presentacion del mercado
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éSabias queé?

e La Comunidad Andina representa en promedio el 6.2% del total de
las exportaciones peruanas, donde el mercado de Ecuador
contribuye con el 52.8% de las exportaciones a este bloque.

e Ecuador es el primer mercado de destino de las exportaciones no
minero-energéticas del Peru hacia la CAN, el segundo a nivel
LATAM vy el quinto a nivel mundial.
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Indicadores Macroecondmicos - Ecuador

6989896 Poblacién GD/"/Q PIB 2021 (Var %) @t Doing Business (2021)
)

17.8 Millones 106 Millones USD (4.2%

Highlights

Las principales ciudades de Ecuador son: Quito,
Guayaquil, Cuenca, Manta y Machala.

Ecuador es el 5° destino en importancia de las
exportaciones no minero-energeticas.

Del total exportado a Ecuador el 90% son productos no
minero-energéticos.

El 90% de estas exportaciones son realizadas por PYMES.

Economia dolarizada desde el ano 2000

Es un mercado altamente diversificado donde se venden
alrededor de 2000 items de todos los sectores:
agroindustria, textil-confecciones y manufacturas diversas.
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Exportaciones de Ecuador al Mundo

54% 21% 23% 2%

Estados Unidos Federacién de Rusia China Cote d'lvoire, Argelia

Panamad Espana India Marruecos

Chile Paises Bajos Japodn Nueva Zelandia



Intercambio Comercial del Peru con Ecuador

B Exportaciones [l Importaciones [l BalanzaC. == Intercambio C.

2500
2040

2000

Empresas 1370 +16%

1500

?fé‘;‘ Productos 2058 +4% 1000

Regiones 500

-500

2019 2020 2021 Ene-Ago 2021  Ene-Ago 2022

Fuente: SUNAT. Elaboracién: Inteligencia de Mercados - PROMPERU



AGRONEGOCIOS

Lima
Callao
Piura
Lambayeque
Ica

Junin
Arequipa
Ucayali
Tumbes
Tacna

REGIONES: Productos exportados a Ecuador
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PESCA MANUFACTURAS DIVERSAS

Piura Lima
Ancash Callao
Callao Piura
Lima La Libertad
Tacna [oF]
Ica Arequipa
Puno
Lambayeque

TEXTIL - CONFECCIONES

Lima
Callao
La Libertad
Ancash
Arequipa
Piura
Lambayeque




En 2021, el 90% de las empresas exportadoras fueron Mipymes con
exportaciones por US$293 M

Segmentos Var% Cantidad de empresas Valor exportado Var%

A 0 USS 637 millones
(68%)

(Mas de USS 10 Mills)

B Y R USS 221 millones
(19 %) (24 %)
(De US$ 1 a 10 Mills) ?
USS 59
C 367 empresas millones
(De US$ 100 mil a US$ 1 (27 %) (6%)
millén)
D UsS 13
millones
(Menos de USS 100 mil) (1%)

Fuente: SUNAT. Elaboracién: Inteligencia de Mercados - PROMPERU
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Sector Agro

Exportaciones en US$ Millones

Principales productos
US$ Millones

+22.1%

+45.8% USs 175

Alimentos balanceados
para animales

h. uss 11.5
Salvados y
& moyuelos
uss 11.5
Preparacion con
ﬁ ‘ grado alcohol = 0.5%

2017 2018 2019 2020 2021 En-Ago En-Ago

2021 2022 [. Q USs$ 1 2 '6
o ..

Galletas dulces

©F i B

33.8% de participacion en las
Exportaciones no minero energéticas

190 empresas 172 productos

Fuente: SUNAT. Elaboracién: Inteligencia de Mercados - PROMPERU



Sector Pesca

Principales productos

USS$ Millones
Exportaciones en US$ Millones
uss13
33 +58% +438% Q( Filetes & porciones de
N, 28 ( v o mahi mahi congelado
23
18 18 USs 9
15 Harina de pota
residual
uss 2
Anchovetas
2017 2018 2019 2020 2021 Ene -Ago Ene -Ago
2021 2022 frescas

Las exportaciones de productos pesqueros del Perd hacia Ecuador totalizaron USS 28 6
millones/ +58% en 2021, recuperandose respecto al afio 2020 (USS 18 millones) y '"\ USs 0.

superando los montos exportados en el 2018 y 2019. p( Lomos de atunesy

bonitos congelados

33 empresas 20 productos

©

6.5% de participacion en las
Exportaciones no minero energéticas

Fuente: SUNAT. Elaboracién: Inteligencia de Mercados - PROMPERU



Tendencias del Sector Alimentos

IMPACTO MEDIOAMBIENTAL ‘ |
PRODUCTOS VEGETALES k

CONSUMIDOR INFORMADO:

DECIDE QUE COME
FIDELIZA MARCAS
SALUD DIGESTIVA
ESTILO DE VIDA

TECNOLOGIA ALIMENTARIA

Py

@ ® IMPORTANCIA DEL RECICLAJE



OFERTA DE ALIMENTOS CON OPORTUNIDAD

Productos preparados B Lo ot

Ajo fresco
o conservados

*Uvas
*Cebollas

Sandias, Mandarinas

Pastas , dips Lomos de atunes y bonitos

Aceites vegetales




Sector Textil

Exportaciones de textiles y confecciones Peruanas a Ecuador
FOB USSmillones

2017 2018 2019 2020 2021

+37 7%

Ene-Ago 2021 Ene-Ago 2022

Las exportaciones de textiles y confecciones del Peru hacia ecuador totalizaron en el
2021 USS57 millones/ +74.5%, recuperandose respecto al afio 2020 (US$33 millones)
y superando los montos exportados en el 2018 y 2019.

©

1.3% de participacion en las
Exportaciones no minero energéticas

EI T

203 empresas 293 productos

Principales
productos

US$ Millones (2021)

USS 8 | +97.4%
TELA SIN TEJER DE
FILAMENTOS SINTETICOS

USS 5 | +90.3%
LOS DEMAS TEJIDOS DE
PUNTO DE ALGODON

USS 5 | +238.8%
LOS DEMAS CABLES DE
FILAMENTOS SINTETICO

USS 4 | +461.3%
LOS DEMAS T-SHIRTS DE
ALGODON

Fuente: SUNAT. Elaboracién: Inteligencia de Mercados - PROMPERU
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Tendencias

ALGODON PERUANO ALTAMENTE
APRECIADO EN ECUADOR

CONSUMIDOR ECUATORIANO:
e SUAVIDAD

® RESISTENCIA ROPA DE BEBE: ALTA DEMANDA
e FACIL LAVADO EN ECUADOR




OFERTA DE VESTIMENTA CON OPORTUNIDAD

jidos de algodén, co
contenido de algo




Sector Manufacturas

Exportaciones en US$ Millones
+38.8%

4

N 440
404
340 e
“\ ||| :
2017 2018 2019 2020 2021

Sublineas pr‘_orizadas
Numero de empresas y productos

Prov. Mineria

MAC Cosmética
S50
e 141 25 137
Empresas

20 17 122

Productos

Equipamiento :

+33.3%
( \
363
273
2021 2022
Ene-Ago Ene-Ago
Envases
127 67
43 34

Principales productos
USs Millones

— uss 47
Ef Alambres de cobre
a—— refinado
x uss 20
\\ Placas y baldosas
m\H
U]
0 uss 18
Preparaciones de
limpieza

/N uss 16
9?) Laminas de
polimeros de etileno

2021 : 664 empresas
2020 : 547 empresas

Fuente: SUNAT. Elaboracién: Inteligencia de Mercados - PROMPERU
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Tendencias

ALIMENTOS:

MEJORAMIENTO
DE EQUIPOS
ENVASES
AMIGABLES
OPTIMIZAR
COSTOS

MINERIA:

e EXPERIENCIA
PERUANA

e EQUIPOS
CALIFICADOS

e CRECE GRAN
MINERIA

\t = y
L .

o | | \Q/ |
’) wl'“ |

OTROS:

e MEJORES
ACABADOS PARA
CONSTRUCCION

e PRODUCTOS DE
LIMPIEZA
BIODEGRADABLES



OFERTA DE MANUFACTURAS CON OPORTUNIDAD
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§ector Servicios

B

o Principales Servicios
Animacion Digital Y Modernos

Exportaciones en US$ millones

Software
Total
O Otros servicios (servicios informaticos, derechos de
propiedad intelectual, servicios empresariales, etc)
Mar‘keting Digital
6,696
6,383

Servicios ala
mineria

2,718 2,947

2017 2018 2019 2020 2021

Fuente: BCRP
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Cultura de Negocios (Practicas sociales)

* Conocimiento y el Procesamiento de Informacion:

- No son muy abiertos a nuevas fuentes de informacion. Demasiado tradicionales.

- Bastante politizados.

* Estrategias de Negociacion:

- Enla costa existe una respuesta inmediata a una negociacion. En la sierra se toman su tiempo.
- Muy poca poblacion educada fuera del pais.

* Sistema de Valores:

- Principal elemento en la toma de decisiones: Familia / Extension de la Familia - RELACION
PERSONAL CENTRO DE TODAS LAS RELACIONES.

- Trabajo es un valor primordial.

- Clientelismo

* Temas Sociales — Equidad :

Existe una brecha importante entre los sectores ricos y pobres.



Cultura de Negocios (Practicas en los negocios)

* Puntualidad, Citas y Horarios:

- No existe puntualidad en Ecuador.

- Es preferible coordinar reuniones antes de su arribo. (Confirme dos semanas antes y reconfirme la semana anterior
al viaje)

* Negociando:

- Las negociaciones son lentas en la sierra y pueden ser mas agiles en la costa.

- Los negocios se hacen entre amigos...No vaya directo a los negocios — Desarrolle un alto nivel de confianza

- Use tarjetas de presentacién (NO OLVIDE EL CODIGO DE PAIS, DIRECCION, INCLUYALO EN BROCHURE y
MATERIALES)

- Considere un precio sujeto a negociacion

- Se valora la jerarquia- Al menos uno de los miembros debe tener poder de decision
- Se aprecia el respeto y la dignidad. No critique en publico.

- Si no siempre significa SI — Solo es si ..cuando firme el contrato.

- La familiaridad con la historia, cultura y los lugares histéricos es apreciada.

- Los funcionarios de alto rango y personas mayores tienen preferencia.

- Sies una dama ...haga arreglos con el mesero antes de ofrecer pagar la cuenta. (Sugerido)

* Transporte:
- A pesar de no tener un trafico excesivo se deben tener en cuenta las distancias
- Taxis: funcionan muy bien las plataformas tecnoldégicas. Los taxis convencionales tienen taximetro.



Cultura de Negocios (Protocolo en los negocios)

 Saludos:

- Los hombres se dan la mano. Las mujeres generalmente se dan la mano palmean el antebrazo derecho —
Se dan un beso en la mejilla.

- Enuna fiesta trate de saludar a todos

e Titulos:

-  Use el Titulo y el Apellido

- Recuerde usar el titulo de LICENCIADO, Don.

* Gestos:

- Influencia Latina

 Regalos:

- No son esperados...Trate de entregar un pequeio souvenir.
 Clima:

- Tropical cdlido y himedo en la costa / Templado, Frio en la sierra
 Atuendo de Negocios (Ataire):

- Sport negocios / Terno.
- Damas: Falda y blusa.
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Acciones de PROMPERU en Ecuador

e Ecuatextil: mision comercial y rueda de negocios

e Expominas: mision comercial y rueda de negocios

e Misidon comercial de envases y embalajes (incluye rueda de negocios)

e Centro de negocios de servicios

e Actividades de posicionamiento de pisco

e Desarrollo de misiones individuales de empresas que visitan el mercado
(multisectorial)

e I|dentificacion de nuevos compradores en el mercado y generacion de agendas de

negocios
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cgarciab@promperu.gob.pe



